YouTube Creator Marketing
voor Gen Alpha

Van Views naar Conversie: Een
Playbook voor Nederlandse CMOs

Traditionele advertising faalt bij consumenten
geboren na 2010. Dit playbook levert de
strategische, financiele en operationele
blauwdruk om Gen Alpha te converteren via
authentieke creator partnerships.
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Gen Alpha negeert commercials,
maar leeft in YouTube-communities

Gen Alpha Mediagebruik (Nederland 2026)

Driver: YouTube domineert de
schermtijd van Gen Alpha (ver voorbij
TikTok), blijkt uit recente data van

Concept Studio.

o Ad-Blindness: Deze generatie
herkent en negeert gebriefde
o commerciéle boodschappen direct.

De geschatte
.- beinvloedingswaarde op
€XMI|]3 rd gezinsaankopen in de Benelux.

De Strategische Urgentie

First-Mover Merken die het YouTube-algoritme
Voordeel via creators masteren, bouwen een
onoverbrugbare voorsprong op.

Het Risico Het negeren van deze community
betekent verlies van de volgende
generatie brand loyalists voordat ze
een eigen bankrekening hebben.

Actie-inzicht: Stop met adverteren aan kinderen.

Start met entertainen in hun communities.
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Hoe Sticki Rolls 1 miljard views genereerde
zonder betaalde media

YouTube Red — _ s

1. Digitaal (Top of Funnel) 2. Experiential (Mid Funnel) 3. Conversie (Bottom Funnel)
Lancering (2024). Product-seeding naar ~ Fysieke pop-up experiences (0.a. Uitbreiding naar retail (Sticki Mates,
creators met 100% creatieve vrijheid. Chillhouse, NY). Online FOMO vertaalt Series 3). Genomineerd voor Toy of the
Resultaat: 1+ miljard organische views zich naar social proof in de echte wereld.  Year met exponentiele sales lift.

gebouwd op micro-moments.
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De operationele blauwdruk:
Van selectie naar always-on conversie

1. Selectie 2. Partnership 3. Integratie 4. Amplificatie 5. Performance

Authenticiteit & Structuur, Rechten Native Formats & Cross-platform & Attributie &
Data-Fit & Compliance Product Plaatsing Retail Synergie KPI Tracking

De ROI via dit framework overtreft traditionele kindermarketing gemiddeld met 3x tot 5x.
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Stap 1: Selecteer op authenticiteit,
waak voor de vanity metric valkuil

= The Sweet Spot
S (Micro/Macro)
S

=

>

& Vanity Metric Trap
5 (Mega)

Brand Alignment & Authenticiteit

Harde Selectiecriteria:
& - Engagement: Structureel >8%

- Audience Fit: Bewezen overlap
met Gen Alpha.

- Track Record: Behoudt views bij
branded content integraties.

® - Brand Safety: Vrij van recente
controverses.
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Stap 2: Contractering en strikte
juridische kaders (AVG)

Partnership Structuur Legal & Compliance

Model: Campagne-based (pilot) vs. Categorie-
exclusiviteit (always-on).

AVG-Proof: Strenge verboden op retargeting
via data-verzameling van minderjarigen.

Creatie: Stel harde 'no-go’s’ in, maar laat het format A Toestemming: Schriftelijke goedkeuring
over aan de creator. Geen strakke TVC-scripts. ouders verplicht voor creators <16 jaar.
IP Rechten: Leg intellectueel eigendom vast voor Transparantie: Reclame-herkenning is
paid ads en in-store POS-displays (standaard 3-6 A verplicht conform de Reclamecode Social
maanden). Media (duidelijke audio/visuele tags).
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Stap 3: De anatomie van een high-retention
product integratie

0:00 - 1:00 3:00 - 5:00 8:00 - 10:00

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
0:00 - 1:00 [De Hook] 3:00 - 5:00 [Core Integratie] 8:00 - 10:00 [De
Vroege productplaatsing of Unboxing, tutorial of gamification. Het Call-to-Action]
visuele teaser in de eerste 60 product is de hero-prop van de video (zoals Harde conversie met
seconden, ver voor de typische Sticki Rolls" unboxing-appeal), niet een unieke promo code
drop-oft. storende commerciéle break. richting (groot)ouders.

Format Advies: Vermijd harde ‘sponsored markers’ die de content-flow breken. Zorg dat het product organisch aansluit bij
bestaande formats (challenges, story-time).
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Stap 4: Cross-platform en Retail Amplificatie (020)

Paid Whitelisting

Gebruik licenties om de best
presterende organische video's te
boosten via YouTube Ads.

Cross-platform Seeding

Knip de micro-moments op tot
short-form content voor TikTok en

Instagram Reels.

Digitale Boost (Online) Fysieke Conversie (Offline)

In-Store POS

Gebruik gezichten van top-creators
op point-of-sale displays voor directe
merkherkenning door Gen Alpha.

Organische
YouTube View

Experiential Activatie

Organiseer pop-ups (geinspireerd op
de Sticki Rolls Chillhouse take-over) om
online FOMO om te zetten in lokaal
koopgedrag. Fysieke locaties voeden
nieuwe online content.
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Stap 5: Attributie en het KPl Dashboard

Primaire Business KPI's (Focus)

e T
Directe Conversie: Track Q

Search Volume Lift: Meet de
sales via unieke creator

toename in merkopdrachten

CPA: Analyseer de Cost per
Acquisition per creator-tier.

promo codes. in Google/YouTube tijdens de
campagne-viucht.
Secundaire Media KPI's (Context)
o> e T e i CETETIET

View-through Attributie:
Correlatie tussen views en
ongetrackte in-store sales.

Kwalitatief Sentiment:
Al-analyse van de comments
(fandom validatie).

EMV: Earned Media Value
via user-generated content.

Inzicht: Views betalen de rekeningen niet. Echte attributie in de kindermarkt vereist promo co

des en brand-search tracking
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Financiele blauwdruk: Budgettering voor een effectieve pilot
Pilot Scope: €50K - €100K (5 tot 7 Nederlandse Creators)

50% - Creator Fees

30% - Amplificatie

10% - Productie &

Seeding 10% - Overhead &

Legal
€5K tot €25K per creator, sterk Paid media budget gereserveerd Hoogwaardige seeding Agency research, outreach,
afhankelijk van tier (100K - 1M voor het boosten van de kits, logistiek en massale contractering en
abonnees). winnende organische content. product-trial (gifting). AVG-compliance.

ROI Verwachting: Ontwerp deze budgettering rondom de Customer Lifetime Value van Gen Alpha;
de conversiecyclus van micro-momenten duurt langer dan directe performance marketing.
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Best Practices: Waar merken de fout in gaan bij Gen Alpha

DOEN (De Succesfactoren)

NIET DOEN (De Valkuilen)

Creatieve controle uit handen geven:
Accepteer dat de creator hun community
beter kent dan jouw brand team.

TV-scripts forceren: Een gebriefde
commercial proberen te verpakken als
YouTube-video.

Lange-termijn denken: Investeren in
‘always-on’ relaties in plaats van losse
activaties.

One-and-done mentaliteit: Verwachten
dat één losse sponsordeal merkloyaliteit
opbouwt.

Focus op product-first: Zorg dat het
product (zoals Sticki Rolls) unboxing-
appeal heeft. Zonder content-waardig
product faalt elke strategie.

Views als einddoel zien: Blind staren op
viewcounts zonder conversie-
mechanisme of O20-strategie.

frank.news



Scaling: Van losse pilot naar een always-on ecosysteem

Creator Tier System

Hoge investering. Selectief inzetten voor
oure awareness en brand-building tijdens
oroductlanceringen.

Top

(Mega-creators)

Seizoensgebonden pieken Midddr Breder bereik met behoud van
(Sinterklaas, Back-to-School) betrouwbaarheid. De primaire drivers

(Macro-creators) voor promo-code conversie.

Hoge engagement, lage kosten.
De motor voor massa-seeding,
product-trial en niche-penetratie.

Basis

(Micro-creators)

Campagne Ritme & Funding: Bouw een always-on basislaag (micro) en activeer de Top/Midden lagen uitsluitend voor
seizoensgebonden pieken. Ontwikkel modellen waarbij retailers co-funden in ruil voor exclusieve in-store traffic.
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Implementatie Roadmap: Live in 8 weken

o
Week 1-2 Week 3-4 ¥& Week 5-6 M Week 7-8
[Research & [Briefing & 11 [Productie & E [Publicatie &
Outreach] Logistiek] 3 Review] E Amplificatie]

Doelgroep mapping, Finaliseren contracten, Creators ontwikkelen Livegang video's.

samenstellen shortlists uitvoeren AVG-checks, en filmen de content. Start attributie-tracking

van niche-creators, en verzenden van Brand-safety approval via codes en activeer

uitsturen van initiéle premium seeding kits. proces (let op: direct het paid

pitches. uitsluitend checken op boosting budget op
safety, niet op creatie). top-performing content.
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Samenvatting: 5 Strategische Waarheden

Bereik: Gen Alpha bereik je effectief via creators en communities,
traditionele kindermarketing is onzichtbaar geworden.

Creatie: Authenticiteit en fandom validatie scoren aanzienlijk hoger dan
high-end productiewaarde. Het product is de content.

Relaties: Lange-termijn partnerships met volledige creatieve vrijheid
genereren drastisch meer impact dan zwaar gescripte one-offs.

Attributie: Meet succes nooit enkel op views; gebruik promo codes, search
volume lift en offline POS activatie.

Resultaat: Een strak uitgevoerde creator-strategie (zoals Sticki Rolls
bewijst) verslaat de ROI van klassieke TV/Ads met een factor 3 tot 5.
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Actieplan: Uw 3 stappen voor maandagochtend

3 Pitch de Pilot

Ontwikkel een interne briefing

2 Identificeer uw Top 10 voor Q3/Q4. Reserveer een
Scan 10 tot 15 relevante vastgesteld budget van €50K
Nederlandse YouTube creators tot €100K om het 5-stappen
g 5 In uw niche. Filter meedogenloos framework in praktijk te valideren.
1 Benchmark Huidig Verlies op een Engagement Rate van

Analyseer uw huidige Gen Alpha >8%.
media spend versus
daadwerkelijke conversie.
Identificeer waar budget
momenteel onzichtbaar
weglekt.

De vraag is niet of u creator marketing moet inzetten voor Gen Alpha, maar
hoeveel marktaandeel u nog verliest aan concurrenten die dat al doen.
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