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commercieel risico Is voor de S
Nederlandse winkelstraat.

Vrouwen bloot, handel dood. — Dit oude handelsgezegde krijgt
door klimaatverandering een keiharde, data-gedreven betekenis.

De temperatuur stijgt, en daarmee de druk op uw marges.



De voorspelbaarheid van de fysieke

winkelstraat smelt structureel weg

Bron: KNMI Klimaatscenario's

Aantal Tropische Dagen

5-10 dagen

Heden

|
10-25dagen

2050

>25°C

-15% tot -30%

Footfall

Temperatuur

Klimaatrealiteit: Zomer 2026 verbrak
hitterecords; het KNMI voorspelt tot
25 tropische dagen per jaar in 2050.
Hittegolven zijn geen incidenten meer,
maar een structureel seizoen.

Consumentengedrag: Boven de
25°C mijdt de consument benauwde
winkelstraten en pashokjes.
Binnenstadsbezoek keldert direct
direct met 15% tot 30%.

=

Commerciéle Verschuiving:
Weersomstandigheden sturen de
footfall inmiddels harder dan
traditionele promoties of
kortingsacties.

frank.news



Extreme hitte jaagt lokaal marktaandeel
direct naar internationale e-commerce

Internationale
E-commerce Platforms
(Temu, Shein, Zalando)

Nederlandse
Consumentenuitgaven
i Fysieke Winkelstraat
Hittegolf (Krimpende omzet)
(>25°C)
De P&L Impact De Digitale Viucht ge :‘E?Tm“:.i“hr c“"f““‘e“t:f ind
@  Fysicke omzetdaling valt precies in het s ABN AMRO betaaldata toont een L E#‘ Sma '“”ha_t‘: spehers ondervinden
N cruciale Q3 (collectiewissels, sale, - directe, inverse piek: zodra de straten EFE" lg .re]r "'a“t lf 'IEF[IT U"t t
Ny vakantie). Een mislukte zomer leeglopen, explodeert de online ; 'TE:E‘ 'i !?'Efs e 'I-' Himen t‘JEI’I‘ Efs;j -
garandeert een zwaar kwartaal. Kledingverkoop vanuit koele okale retailers verliezen niet alleen dag
huiskamers. omzet, maar permanent marktaandeel.

frank.news



Het 5-stappen framework voor een
klimaatbestendige retail P&L

Statische jaarplanningen zijn achterhaald. Winnaars in de retail bouwen adaptieve,
weer-gedreven systemen.
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Climate Risk Adaptive Locatie & Assortiment & Communicatie
Mapping Campaign Planning Logistiek Voorraad & Journey
Kwetsbaarheden Media- en Fysieke hitte Dynamische allocatie Weather-triggered
identificeren in de marketingmix neutraliseren en op basis van automatisering in de
traditionele real-time online fulfillment weersvoorspellingen. klantinteractie.

seizoenskalender. flexibiliseren. versnellen.

frank.news




Stap 1: Breng klimaatrisico’s in kaart binnen
de traditionele retailkalender

Retail Year Calendar

Identificeer Kwetsbaarheid

Breng in kaart waar uw geprojecteerde piekomzet
botst met historische weersrisico’s.

Peak Rainfall
& Storms /4

Seizoensverschuiving

Zomers duren langer, winters starten later. Traditionele
productintroducties (bijv. dikke jassen in september)
leiden tot onnodige afschrijvingen.

AN

Pragmatische Actie: Voeg klimaatscenario’s standaard

/ T&m toe aan uw Q3/Q4 risico-analyses en inkoopplanningen.

Heatwaves & Breek het binaire ‘zomer/winter’ model open.
Peak Temps

frank.news



Stap 2: Verschuif mediabudgetten dynamisch op
basis van weersvoorspellingen

Header 1: Agile Mediamix

Data Blue Thermal Orange

Verschuif out-of-home (OOH) en winkelstraat-
activaties direct naar online display en social media
zodra extreme hitte wordt voorspeld.

Header 2: Dynamic Pricing

Fysiek / Mooi Weer

@fiinggsExticom Woer Test kortingen en flash-promoties specifiek op hete
dagen om de online conversie te maximaliseren
wanneer fysieke winkels leeg blijven.

OOH Budget <«— Gereduceerd -80%

IR e sae Pragmatische Actie: Creéer een geliquideerd
o et N ™ § '‘Weather-Contingency Budget’ dat binnen 24 uur

e R s e geactiveerd of gepauzeerd kan worden.

frank.news




Stap 3: Neutraliseer hitte via winkelklimaat en versnel de e-commerce logistiek

De Fysieke Winkel

- Cooling/HVAC -

. ! 3
\ =9 [y

i Gekoelde |

pashokjes
LN 1L

Winkelklimaat

Investeer in extreme klimaatbeheersing (airco, koele pashokjes,
waterpunten) voor de traffic die wél de straat op durft. Maak de

winkel een toevluchtsoord.

De Logistieke Keten

- | “""‘-.‘
H‘_\\H\
SRR
[
NP
Thuisblijvers Faciliteren Overflow Planning
Investeer in snelle same-day Bied frictieloze click-and-collect
delivery netwerken. diensten aan met verruimde

afhaaltijden in de koelere
avonduren om de online
aankoopdrempel te verlagen.

frank.news



Stap 4: Ontkoppel assortiment van vaste seizoenen voor dynamische allocatie

Voorraad Allocatie Matrix Vloeibare Voorraad

Pas de distributiebalans tussen
fysieke winkels en distributiecentra
(DC's) realtime aan op de
temperatuurverwachting.

Fysiek
(Winkel)

Basics vs. Heavy-Traffic

Focus in hitteweken op sneldraaiende
basics voor online verkoop.

Reserveer 'heavy-traffic’ items
(kleding die intensief gepast moet
worden) voor koelere weken.

Kanaal

‘ Pragmatische Actie: Verkort
Online Sneldraaiende Basics inkoopcycli en behoud
(DC) strategische voorraad in flexibele

— DC’s in plaats van alles direct door
te duwen naar de winkelvloer. |

15°C >30°C
Koel LT L O Tropisch

frank.news



Stap 5: Automatiseer klantcommunicatie via
weather-triggered marketing

KNMI APl Weerdata

Trigger: E-mail campagne

LRt /o critems & hitteprotocol

T < 20°C + Neerslag : Trigger: Push-bericht

regenkleding

APl Integratie Contextuele Relevantie Operationele Transparantie
Koppel lokale Automatiseer pushberichten en Communiceer via owned media
weersvoorspellingen direct aan uw e-mails puur op basis van lokaal proactief over hitteprotocollen (bijv.
marketing automation platform. weer (hyperpersonalisatie zonder gewijzigde openingstijden, of 'Kom
handmatig ingrijpen). passen in onze extra gekoelde
winkels').

frank.news



Lokale data bewijst: weersomstandigheden overstijgen
traditionele promoties

F—— De Fysieke Realiteit ‘Zud_ra het echt warm wordt, zie je de straten leeglopen.
‘r-"E" : Kortingen trekken bij 30 graden geen mensen meer over
i Oude mechanismen falen. de streep (Winkelier Hazerswoude-Rijndijk).

grotere impact op binnenstadsbezoek dan traditionele

| | /\/‘ De Shopper Benchmark Weer en evenementen hebben inmiddels een significant

Dominante correlatie. winkelacties (MotivAction / RMC).

De Digitale Piek Geaggregeerde ABN AMRO betaaldata toont dat de piek
IE_ ) N in online kledingverkoop exact en direct correleert met de

1-op-1 verschumng. dagen waarop fysieke straten leeglopen.

frank.news



Het nieuwe paradigma vereist een verschuiving van
statische naar adaptieve retail

Statische Retail (Het Verleden) Klimaat-Adaptieve Retail (De Toekomst)
Vasthouden aan rigide Q3 zomer-sale 4 Flexibele liquid budgetten alloceren op
kalenders. basis van 14-daagse weersvoorspellingen.

KPI's normaliseren met een weercorrectie
voor accurate ROl-inzichten.

Klakkeloos Year-over-Year (YoY) verkopen
vergelijken.

Diepe, onomkeerbare, seizoensgebonden
inkoop.

Kortere inkoopcycli met vloeibare allocatie
tussen DC en fysieke winkel.

C1 S S

Klimaatverandering inbouwen als

Hittegolven zien als incidentele pech. structurele, kwantificeerbare P&L variabele.

frank.news



Implementatie Roadmap: Bouw in vier kwartalen een

klimaat-adaptief ecosysteem

Q1 (Fundament)

Integreer KNMI
klimaatdata en
voorspellingen in het IT-
en marketingecosysteem
(API-koppelingen
bouwen).

Q2 (Agile Planning)

Creéer weather-
contingency
mediaplannen en stel
flexibele
voorraadprotocollen
op voor het DC.

Q3 (Executie &
Hitte-seizoen)

Livegang van dynamic
pricing en weather-
triggered automation
campagnes tijdens
piekweer.

Q4 (Evaluatie & Shift)

Normaliseer de Q3 data
(weercorrectie) en pas
inkoopstrategieén voor
de transitieseizoenen
hierop aan.

frank.news



Stuur op nieuwe, weer-gecorrigeerde KPI's in de boardroom

1100 40
1000 7:3"
S 800 = 9
w
3 1
600 : 25 E
K
20,
400 10
W1 w2 W3 w4 W5 W6
Weeks
Channel Mix Elasticity Weather-Normalized Sales
Meet exact de verschuiving in conversie (Fysiek vs. Stop met ruwe YoY-vergelijkingen. Corrigeer wekelijkse verkoopcijfers standaard voor
Online) per 5 graden temperatuurschommeling. extreme temperatuur en neerslag om ware prestaties te zien.
Static Spend 3.2% ROI Return on Weather-Spend
Bereken de specifieke ROl op dynamisch
WeatbersTlageredispend 14.5% RO ingezette (weer-g etr‘iggerc‘ie] mediabudgetten
vergeleken met statische inzet.

frank.news



Heralloceer investeringen naar flexibiliteit en snelle fulfillment

| 40% — Flexibele Media

Reserveren van liquid budget voor real-time digital
advertising en dynamic pricing experimenten tijdens
weersextremen.

B 30% — Adaptieve Systemen

Investeringen in data-integratie, marketing automation
platforms en dynamische voorraadsoftware. De
tech-stack moet realtime reageren.

30% — Logistiek & Winkelklimaat

Fysieke versterking: e-commerce propositie
versnellen (fulfillment speed) en de fysieke winkel
hittebestendig maken.

frank.news



Samenvatting: 5 Key Takeaways voor de P &L

Hitte is een Buitenlandse Statische Agility in Data-integratie
commercieel e-commerce retailacties en mediabudgetten, (weather-
risico, geen kaapt lokaal planningen pricing en triggered

incident (>25°C marktaandeel werken niet voorraadallocatie marketing) is
=-30% footfall). tijdens meer tegen IS cruciaal. het enige
klimaatpieken. weersextremen. antwoord.

frank.news



Veranker klimaatadaptatie vandaag in uw commerciéle strategie

Actieplan: De Volgende 3 Stappen

De Commerciéle D 1. De Data Check

Realiteit Kruis uw eigen historische Q3 omzet direct met lokale

KNMI hitte-data. Kwantificeer uw specifieke 'klimaat-
- Extreme hitte (>25°C) e - P

kost direct 15-30%
footfall; het is

structureel.

- Zonder adaptatie lekt 2. Ag"e Budgettermg
uw marktaandeel weg Maak per direct 20% van uw komende mediabudget
naar buitenlandse liquid om in te spelen op weerberichten.

e-commerce.

- Statische planningen
moeten plaatsmaken

voor wendbaarheid. 3. Weer-Trigger Piloot

Ontwerp en lanceer één geautomatiseerde,

temperatuur-gedreven e-mailcampagne als Proof of
Concept voor het komende seizoen.

frank.news



