Snapchat Advertising Measurement
Playbook 2026

Waarom uniforme meetstandaarden nu een meetbaar competitief
voordeel opleveren voor de CMO.

Een onafhankelijke strategische gids voor de Nederlandse markt.
frank.news




De onzichtbare kosten van gefragmenteerde
attributie in paid social

Mobile marketing draait
traditioneel op een wirwar van
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Inefficiente ROAS-optimalisatie
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De Nederlandse marktcontext: Demografische dominantie
rechtvaardigt performance-budgetten
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» Kritische Massa: ~6 miljoen actieve gebruikers in Nederland.

» Strategische Verschuiving: De combinatie van een verbredend publiek en nieuwe meetbaarheid verschuift

Snapchat van ‘experimenteel jongerenkanaal’ naar een ‘always-on’ performance kanaal.
frank.news




De katalysator: Unified Attribution creéert één
single-source-of-truth

Oude Situatie: Data Silo's Nieuwe Standaard: Unified Attribution ]
Adjust Adjust
Tegenstrijdige
cijfers & Geintegreerd
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Snap-interne Snap-interne |
data data Gestandaardiseerde definities voor |

view-through en click-through.

Adverteerders hoeven niet langer te gokken welke meetpartner het betrouwbaarst is.

Unified Attribution spreekt eindelijk dezelfde taal als Google Analytics en Meta Busini
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Financiele impact: Unified data onthult de
werkelijke Return on Ad Spend

Case Study: Mohegan Sun
Online Casino (Testfase)

~90% ROAS
verbetering

De verbetering komt niet doordat het
platform ineens beter converteert,
maar doordat de juiste touchpoints
eindelijk zichtbaar worden, wat leidt
tot drastisch scherpere
budgetallocatie.

Basis ROAS Correcte toewijzing Eliminatie Real-time budget Geregistreerde
(Oude attributie) view-through dubbele tellingen bijsturing Unified ROAS
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Het Unified Measurement Framework: Een iteratieve blauwdruk

Stap 4: Optimaliseer

Heralloceer budget op
basis van data

Stap 1: Audit

Inventariseer huidige silo’s

Continue
Cyclus

Stap 3: Benchmark

Cross-platform vergelijking

Stap 2: Standaardiseer

Implementeer de nieuwe definities

[Framework Logic: Dit is geen eenmalige setup. De output van de gestandaardiseerde benchmark

levert direct de input voor de volgende ronde van creatieve en budgettaire optimalisatie.
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Stap 1 — De Nulmeting: Huidige meetmethoden en

definities auditen

Side-by-side Audit Checklist

Huidige Externe MMP's
In-App Data (Adjust/AppsFlyer)
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Conversie Definitie Check

(Meta: 1-day view v’) (Tich:rk: 7-day click \/) (Snap: ? 6)

Breng discrepanties tussen
platform-rapportages en MMP-
data in kaart.

ldentificeer historische blinde
viekken in view-through
attributie.

Bepaal de huidige afwijking
(delta) tussen de platformen in
CAC (Customer Acquisition

Cost).
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Stap 2 — Uitrol: Technische standaardisatie en dashboard integratie

Snapchat Unified
. p

Attribution API
— . Centraal Bl-Dashboard /
E ) Meta API Data Warehouse
1 (Single-Source-of-Truth)
. : 5 !

— -  Google API
KPI-Definities Team Alignment
Forceer een uniforme definitie voor view-through en Train media buyers en analisten om niet langer aparte
click-through over alle paid social kanalen. platform-dashboards te exporteren, maar uitsluitend te

sturen op de geintegreerde Bl-data.
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Stap 3 — Cross-platform Benchmarking: Apples-to-apples vergelijken

Bereik onder Gen-Z [/ Millennials

Strategic Insight

Nu Snapchat dezelfde rapportage-eisen
kan waarmaken als zoekmachine- of social
advertising, verdwijnt het excuus van
‘'slechte meetbaarheid.

Adverteerders kunnen harde CPA/CPM
ranges direct naast elkaar leggen in een
zuivere vergelijking.

Attributie-

nauwkeurigheid - CPM Efficiéntie

") Meta [ ] TikTok Nieuwe Snapchat Standaard
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Stap 4 — De Optimalisatiecyclus:
Kapitaalallocatie op basis van geuniformeerde data

Ja

Schaal budget op met 15-25%. Zet
A/B tests in voor creative decisioning
gebaseerd op geuniformeerde Impact:

engagement metrics.

Consistente measurement leidt
historisch tot 15-25% efficientere
Ligt de Unified ROAS van / budgetallocatie doordat

kanaal X boven de target? ineffectieve spend sneller wordt
geélimineerd zonder te

wachten op maandelijkse
end-of-month reconciliaties.

Analyseer touchpoints. Is het een
top-of-funnel (reach) probleem of
een bottom-of-funnel (attributie)
probleem?
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Template: Het gemoderniseerde Unified KPl Dashboard
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Core message: Je hebt geen aparte analist meer nodig om Snapchat-data te duiden.

Conversies over tijd

i, L

Het format sluit naadloos aan op bestaande corporate rapportages.
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Compliance, Privacy & Valkuilen: De Do’s and Don’ts

Risk & Compliance matrix

High |
Historical data
vergelijking
(Appels met peren
vergelijken voor en
Vendor lock-in bij na de switch)
+ één specifieke MMP
©
=1
£
Low | |
Low High

Waarschijnlijkheid

GDPR-conforme implementatie

Snapchat's uniforme meetstandaard verwerkt
toestemmingsvoorkeuren lokaal. Het is
cruciaal dat de cookie-consent van de website
(zoals CookieYes of vergelijkbaar) perfect
gesynchroniseerd is met de Unified APl om
boetes en data-verlies in de Nederlandse

markt te voorkomen.
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Integratie in de mediamix:
De verschuiving in lopende jaarplannen

Vroeger:
Incidentele
Campagne-piek

Nu:
Structurele Always-on
Performance basislaag

Snapchat

Budget Aandeel

Search & Meta (Always-on)

| I I

Q1 Q2 Q3 Q4

Consulting Insight: Bureaus die in Q1/Q2 hun budgetten hebben verdeeld zonder Snapchat mee te nemen vanwege ‘zachte metrics’,
hebben nu een imperatief om te herbeoordelen in Q3/Q4. Vooral wanneer ROAS op andere kanalen onder druk staat.
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De 30-Dagen Roadmap: Van fragmentatie naar focus

. Week 1:
" Audit & Alignment

Week 2: Week 3: Week 4: :
Technische Integratie ' Data Validatie De Pilot

Volledig

operationeel
voor C-level
reporting.

Stakeholder presentatie

o " Unified Attribution API Historische data
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Eerste live campagne

A/B tracking instellen met de nieuwe standaard

A/B tracking instellen Eerste benchmark
rapportage
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Dashboard mapping




Samenvatting & Directe Actiepunten voor de CMO

S GCVAELCEVEVTE

1. Gefragmenteerde data leidt direct tot
kapitaalvernietiging.

2. Unified Attribution combineert MMP's en
platform-data tot één waarheid.

3. ROl kan drastisch stijgen (tot ~90% in
testcases) door accuraat zicht op
touchpoints.

4. Snapchat biedt nu Meta/Google-niveau
meetbaarheid voor de 13-34 doelgroep.

5. Maakt ‘apples-to-apples’ cross-platform

vergelijking eindelijk mogelijk.

Actieplan voor komende week

v 1. Plan de Nulmeting: Eis een audit van
huidige discrepanties van uw
mediabureau.

v’ 2. Budgetteer de Pilot: Reserveer
testbudget om de nieuwe
meetstandaard live te valideren.

v’ 3. Deel dit Playbook: Zorg voor
alignment tussen performance
marketeers, data-analisten en C-level.
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