Satelliettechnologie
Marketing
Strategie 2028

Bereid je merk en datastrategie
voor op de SpaceX-revolutie

Een strategisch playbook voor Nederlandse
CMOQ's met internationale focus.
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55 De 2028 Disruptie: Van Lokale Infrastructuur
. naar Wereldwijde Ruimte-Connectiviteit

The Past The Future
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De Huidige Beperking: Connectiviteit is afhankelijk van De Nieuwe Realiteit (2028): SpaceX lanceert mobiele
grondmasten en lokale infrastructuur (KPN, Vodafone, | telefonie met 5G-kwaliteit direct naar bestaande ‘

'y T-Mobile). Bereik stopt waar de mast eindigt. ) smartphones. Geen extra hardware nodig. i

De Marketing Impact: Wereldwijde democratisering van telecom wist ‘blind spots’ uit

en creéert direct een nieuwe doelgroep voor ‘always-on’ merkervaringen.

frank.news




De ‘First-Mover Advantage’ voor Internationaal
Opererende Nederlandse Merken

Bereik (Lokaal naar Globaal)

h Impact Matrix
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Innovatiesnelheid (Reactief naar Proactief)
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Telecom- en locatiedata worden binnen 4 jaar
gedemocratiseerd. Merken die nu hun Total
Addressable Market herzien, bouwen een
onoverbrugbare voorsprong op.

De Urgentie:

=

KLM:

Continue in-flight services en ongeévenaarde
klantinteractie op 10.000 meter hoogte,
zonder afhankelijkheid van legacy systemen.

Directe digitale toegang tot financiéle
diensten voor ‘unbanked’ markten wereldwijd.

End-to-end traceerbaarheid in de supply
chain en 'always-connected’ activaties op
afgelegen festivalterreinen.
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5 Stappen naar Lancering-Readiness

1

Locatiedata
& Bereik
herdefinieren

Het Satelliet-Era Framework:

\

2

Connectiviteitsblinde

zones elimineren

3

Privacy en
dataregulering
borgen

4

Partnerships &
Brand Safety
evalueren

S

MarTech-stack
moderniseren
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Play 1 & 2: Het Definitieve
Einde van de ‘Blind Spot’
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Hyperlokaal op Wereldschaal.

Wereldwijde bereikbaarheid
herdefinieert locatiedata. Wat
voorheen een ‘off-grid’ rurale markt
of een 'black-out’' zone op zee was,
wordt nu direct digitaal
adresseerbaar.

KPI 1: % campagnes met wereldwijde
geo-targeting capability.

KPI 2: Expansie van Addressable Market
(TAM) met geambieerd percentage.
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Play 3: Navigeren door de Nieuwe Grenzeloze
Privacy-Complexiteit

De Uitdaging: Satellietdata trekt zich
niets aan van landsgrenzen, maar

de wetgever wel. Hoe beheer |
GDPR-compliance wanneer
consumentendata fysiek via de
ruimte reist in plaats van via een
lokale KPN- of Vodafone-mast?

De Actie: Ontwikkel nu locatie-
agnostische datastrategieén die
bestand zijn tegen cross-border
infrastructuur.

KPI 3: Compliance Readiness
Score (berekend op basis van
cross-border datastromen audits).
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Play 4: Het Telecom-Ecosysteem &
Het “Musk” Reputatierisico
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Brand Safety Waarschuwing:
i = 5 e A | Het imago van Elon Musk staat onder
i ::-lrtners e zware druk in Europa door polariserende

Welke huidige providers gaan SpaceX of | politieke stellingen. Voor merken gericht

concurrenten integreren? (T-Mobile op progressieve Nederlandse consumente

test reeds met nooddekking). kan een directe SpaceX-associatie leiden
tot publieke backlash.

\, J
: \

: : Strategie: Kies je voor veilige, lokale
KPI 4: % van jouw telepnm-partnershlps netwerken of controversiéle disruptie?
met een actieve satelliet-ready roadmap. Test sentiment en plan risicoscenario’s.
. J/
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Play 5: Architectuur van een
Satellite-Ready MarTech Stack

De Oplossing:

Voer een audit uit op
huidige DMP's, CDP's en
CRM-systemen om te
testen of zij de real-time
stroom van wereldwijde
wereldwijde
satellietsignalen kunnen
verwerken zonder
vertraging.

De Vraag:

Is het huidige
MarTech-fundament
klaar voor low-latency,
hyper-schaalbare en
locatie-onafhankelijke
connectiviteit?

KPI 5: Platform Readiness Assessment volledig voltooid voor Q1 2026.
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'Unlocked': Sector-Specifieke Toepassingen vanaf 2028

Retail

Directe rurale expansie;
wrijvingsloze ‘pop-up’ stores
en brand activations in
absolute 'dead zones'.

‘ . Travel & Aviation

1 Ononderbroken, high-speed
merkinteracties en
gepersonaliseerde commerce
tijdens de viucht, via de
smartphone van de reiziger.

Logistiek

Real-time B2B en B2C
marketing touchpoints op
basis van locatie-tracking,
ongeacht waar goederen
zich bevinden.

Finance

Directe digitale

bankdiensten en educatie voor
‘unbanked’ populaties

zonder traditioneel mobiel
bereik.
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Strategische Do’s, Don’ts & Cruciale Valkuilen

«/ DO [ OPPORTUNITIES

DO: Investeer direct in locatie-agnostische
datastrategieén voor 2025.

DO: Evalueer je telecompartnerships
(KPN, Vodafone, T-Mobile) ruim vooér de
formele lancering.

)X DON'T/RISKS

DON'T: Wachten op 2028. De infrastructuur- en
backend-integratie voor adverteerders start al
in 2025.

DON'T (Valkuil): De complexiteit van
satellietdata-integratie in legacy-systemen
onderschatten.

DON'T (Risico): Rurale markten langer negeren
omdat ze "onbereikbaar” zijn, of de
daadwerkelijke consumentenadoptie in het
eerste jaar overschatten.
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De Implementatie Roadmap (2025-2028)

U BENT HIER

Q1 2025

Uitvoeren van het
MarTech
Satellite-readiness
assessment.

Q2-Q3 2025

Huidige telecom
partnerships en
integratie-
roadmaps

evalueren.

Q4 2025 - 2026

Eerste pilot-
projecten in
strategische

(rurale/internationa
le) markten.

2026 - 2027

Data governance
en stack
modernisering
(focus op
Privacy/GDPR
audits).

Begin 2028

Volledige Launch
Readiness voor
SpaceX 5G
direct-to-device.
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Budget Richtlijnen & Investeringsfasering

Enterprise Scaling (Tier 3):

Enterprise-schaal MarTech stack aanpassingen,
het ombouwen van CDP/DSP connecties, en
strategische telecom partnership deals (2026-2027).

Governance (Tier 2):

Focus op complexe data governance, compliance-structuren en
cross-border privacy updates (2026).

Exploration (Tier 1):
Focus op SME assessments en initiele marketing pilots in Q3/Q4 2025.
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Het CMO Readiness Dashboard
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1. Bereikbaarheid - 2. Data Compliance | 3. Technologie 4. Partnership
Expansion Rate Score - Readiness Index Integration Status
Meet de procentuele groei De huidige status van global Score op basis van de low- De mate waarin de huidige
van de nieuw ontsloten GDPR readiness voor ’ latency en data-integratie | telecom/media-partners klaar |
Addressable Market. ruimte-gerouteerde data. ' audit van de MarTech stack. | zijn voor satelliet-integratie |
| | | (én brand safety proof zijn). |
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Executieve Synthese: 5 Key Takeaways

Locatie is Irrelevant: Satelliettelefonie wist de fysieke grenzen van
bereikbaarheid uit.

Start Privacy-Prep Nu: De verschuiving naar cross-border data eist
onmiddellijke actie rondom GDPR en datastromen.

Evalueer Partners: Toets huidige telecompartners op satelliet-readiness
en weeg het reputatierisico van de ‘Musk’-factor.

Nieuwe Markten: Voorheen onbereikbare rurale gemeenschappen en
in-flight doelgroepen worden 100% digitaal toegankelijk.

De Tijdlijn is Krap: 2025-2027 is dé kritieke voorbereidingsperiode. Pas in
2028 acteren betekent onherroepelijk marktaandeel verliezen.
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Het Directe A'ctieplan: Uw Volgende 3 Stappen
\

Actie 1 (Q1 2025):

Voer een satelliet-readiness
assessment uit voor de huidige
MarTech en CDP stack.
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Actie 3 (Q3 2025).

Start de dialoog met bestaande
telecom-partners over hun
SpaceX-integratie roadmaps en
brand safety garanties.
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