EXECUTIVE TAKEAWAY: HET DIGITALE PUBLIEK IS DRASTISCH GEFRAGMENTEERD OVER PLATFORMS EN Al. NU THIRD-
PARTY COOKIES VERDWIJNEN, VEREIST ROI EEN FUNDAMENTELE SHIFT. DIT PLAYBOOK LEVERT HET FRAMEWORK OM
FIRST-PARTY DATA EN Al TE BENUTTEN VOOR MEETBARE, STRATEGISCHE MEDIAPARTNERSHIPS.

- PUBLISHER-ADVERTISER
SAMENWERKING VIA Al

VAN TRANSACTIE NAAR STRATEGISCH
PARTNERSCHAP IN EEN COOKIELOZE TOEKOMST

PLAYBOOK FOR DUTCH CMOs & SENIOR MARKETERS
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EXECUTIVE TAKEAWAY: ZONDER DATAGEDREVEN BEWIJSLAST VERLIEST DE INDIVIDUELE UITGEVER DE STRIJD
OM BUDGETTEN AAN DE WALLED GARDENS. DE VERSCHUIVING VAN IMPRESSIE NAAR RELATIE IS CRUCIAAL.
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Consumenten verspreiden zich in recordtempo over HET OUDE MODEL HET NIEUWE Al-MODEL :
zoekmachines, social, Al-chatbots en streaming. De individuele (TRANSACTIE) (PARTNERSCHAP) ¢ |
uitgever wordt onzichtbaar voor bureaus zonder schaalbare,
datagedreven techniek (bron: Emerce & Digiday).
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EXECUTIVE TAKEAWAY: Om budgetten los te weken van Big Tech, moeten adverteerders en uitgevers hun
samenwerking herbouwen op vier technologische pijlers.
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Pijler 3: Predictive
Audience Modeling

Al-gestuurde
extrapolatie van profielen
en lookalikes zonder
cookies.
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Pijler 4: Real-Time
Analytics

Transparante, gedeelde
dashboards die bewijslast
leveren van impressie
tot conversie.
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EXECUTIVE TAKEAWAY: Contextuele Al bereikt consumenten op het moment van actieve
interesse, 100% cookieloos en zonder gebruik van persoonsgegevens.
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DE MECHANIEK

Geavanceerde Natural Language Processing

(NLP) begrijpt de volledige nuance van
redactionele content. Advertenties worden
hierdoor een organisch onderdeel van de
leeservaring, vergelijkbaar met Al-zoekantwoorden.
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OPERATIONELE KPI'S

Contextual Relevance Match Rate: >85%
doelstelling voor optimale resonantie.

Brand Safety Score: Zero-tolerance beleid
tegen plaatsing naast toxische content.

Attention Metrics: Verschuiving van
‘geleverde impressies’ naar werkelijke

seconden kijktijd.
frank.news




EXECUTIVE TAKEAWAY: Directe datakoppelingen ontsluiten hoog-betrokken audiences, elimineren de data-tussenhandel en beschermen privacy.
ADVERTEERDER i | [ : UITGEVER
CRM DATA || cehashte Data Gehashte Data [ || FIRST-PARTY DATA
Gehashte e-mails, first-party ID's ) | J K== | Inlogs, nieuwsbrieven, app-data
DATA CLEAN
ROOM
b
DE MECHANIEK & WAARDE OPERATIONELE KPI'S
- - - : = ,_,,_lm
Uitgevers benutten hun sterkste wapens: inlogs, nieuwsbrieven, en apps. -%J) MATCH RATE: Percentage overlappende profielen (Benchmark: 30-50%).
L =1
Adverteerders matchen hun CRM-bestanden (gehashte e-mails) in een = _ 1 ="
neutrale cloud-omgeving. Data verlaat de kluis nooit. Lmﬁ INCREMENTAL REACH: Uniek bereik bovenop de standaard walled gardens. J
g e ; . ! i
ﬂ:et:ﬁgh?g{éme toegang tot kwalitatieve known users’, onafhankelijk van ¢@ CAC REDUCTIE: Verlaging van Customer Acquisition Cost door zuivere targeting.
: L
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EXECUTIVE TAKEAWAY: Agentic Al herstelt de schaalbaarheid van mediacampagnes en

reduceert de planningstijd van weken naar uren.
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/DE MECHANIEK & WAARDE

Agentic Al analyseert het gedrag van een kleine set
geconverteerde gebruikers. Het algoritme herkent
verborgen patronen (tijdstip, leesgedrag, device) en
bouwt dynamische lookalike audiences op het
uitgeversnetwerk, zonder tracking cookies.

Dit versnelt mediaplanning enorm, van weken naar
uren (bron: Guideline MCP context).

” OPERATIONELE KPI'S
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DYNAMIC LOOKALIKES (SCALE)
< o

1 Prediction Accuracy: Continue validatie tegen
 controlegroepen.

Conversion Lift: Bewezen toename in conversie
» versus reguliere “run-of-network” inkoop.
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EXECUTIVE TAKEAWAY: Adverteerders eisen bewijs, geen aannames. Gedeelde analytics transformeren

de mediainkoop van een ‘black box’ naar een open boek.
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ATTRIBUTION FUNNEL ATTENTION HEATMAP ERAND LIFT DELTA

DE MECHANIEK & WAARDE OPERATIONELE KPI'S
Directe APIl-integraties tussen de conversiedata van de adverteerder [ ] VIEWABILITY & ATTENTION TIME: Focus op de werkelijke
en de uitleveringsdata van de uitgever. kwaliteit van de impressie.

Programmatic draait in de toekomst puur om meetbare resultaten. [ ] BRAND LIFT: Directe meting via geintegreerde micro-enquétes.

Het aantonen van keiharde merkimpact en conversie voorkomt dat [ ] CONVERSIE ATTRIBUTIE: De daadwerkelijke, incrementele
budgetten klakkeloos naar Meta, Amazon of Google vioeien. bijdrage aan de funnel.

. frank.news
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EXECUTIVE TAKEAWAY: De overzichtelijke Nederlandse markt leent zich perfect voor snelle,
diepgaande pilot-samenwerkingen tussen adverteerders en lokale premium uitgevers.

LOKALE CONTEXT: Nederland heeft sterke lokale netwerken
(DPG, Mediahuis, Talpa, Sanoma). Deze zetten zwaar in op
eigen inlogd en directe klantrelaties om de dominantie

van Big Tech te doorbreken.
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DE AI-PILOT TEMPLATE [VOOR UW BRIEFING]\
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Doelstelling:

Incrementeel bereik genereren buiten
de walled gardens.

Combineer Adverteerder CRM + Publisher

S First-Party via een lokale Clean Room.
Urvmtng | ZLPEe ot e i
Testperiode: ﬁ:;: ?EEI?J ;ﬁ;is)-t (Contextual Al vs.
Evaliatio: Stuur puur op aandachtstijd vs. directe

CPL (Cost Per Lead).
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EXECUTIVE TAKEAWAY: Kies technologie die naadloos integreert en onafhankelijk opereert, vermijd platform lock-in.

[DATA BRONNEN] J < | [A1& CLEAN ROOM LAYER]J Pl 8
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INTEGRATIE EIS

VENDOR CATEGORIEEN

Tech-Selectie Criterium:
Voorkom silovorming.
Zorg voor bi-directionele
API’s zodat de
feedbackloop (conversie
data terug naar de
publisher Al) realtime is.

Al-Contextual & Attention: Vendors zoals Seedtag, GumGum, of Teads voor
diepe NLP-analyse en attention measurement.

Data Clean Rooms: Snowflake, InfoSum, of AWS Clean Rooms voor privacy-
first matching.

Ad Server & Planning Al: Google Ad Manager Al voor yield optimalisatie, en

tools zoals Guideline voor realtime budgetallocatie.
frank.news
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EXECUTIVE TAKEAWAY: Zonder solide compliance en data governance strategie valt elke Al-innovatie

onmiddellijk stil.

De Governance Checklist (AVG/GDPR Compliance)

Expliciete Toestemming (Consent): First-party data vereist actieve opt-ins via
up-to-date Consent Management Platforms (CMP's).

Geen Persoonsgegevens in Modellen: Al lookalike-modellen mogen uitsluitend
getraind worden op geaggregeerde, onherleidbare patronen.

Clean Room Audits: Verifieer dat dataproviders 'differential privacy’ toepassen
om re-identificatie via kruisverbanden te blokkeren.

Transparantie: Duidelijke communicatie naar de eindgebruiker over hoe data de

content-ervaring verbetert.
frank.news
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EXECUTIVE TAKEAWAY: Eis auditeerbare modellen en behandel de uitgever als strategisch partner, niet als anonieme impressie-leverancier.

' |
VALKUILEN IN DE MEDIA INKOOP (DON'TS) DE STRATEGISCHE VERSCHUIVINGEN (DO’S)

Il e Black Box Algoritmes: Accepteer geen ri. ® Open Data Flows: Eis auditeerbare
targeting waarbij de vendor wegingen | modellen van uw mediapartners.

verbergt (Risico op rechtszaken wegens
onethisch design).

il ® Gebrek aan Verificatie: 1Al ® Onafhankelijk Onderzoek: Investeer direct
in onafhankelijke effectiviteitsmetingen.

transactionele inkoop naar data-gedreven
co-creatie.
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EXECUTIVE TAKEAWAY: HET ONTSNAPPEN AAN COMMODITIZED PROGRAMMATIC VEREIST INITIELE
INVESTERINGEN IN INFRASTRUCTUUR, MET EEN ROl OMSLAGPUNT BINNEN 6-9 MAANDEN.

i INFRASTRUCTUUR
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__ DOORLOPENDE
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TEST & PILOT MEDIA BUDGET

INDICATIEVE KOSTENSTRUCTUUR (2024-2026)

‘ Data Clean Room Setup: €15.000 - £50.000

(Eenmalige infrastructuur & integratie).

Al-Tool Licenties: €5.000 - €25.000 per maand
t(Afhankelijk van datavolume en SaaS vendor).

Pilot Media Budgets: €30.000 - €100.000 per

kwartaal voor dedicated testcampagnes bij top-tier

| Nederlandse uitgevers.

1
WAARDE & ROl PERSPEC
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| De transitie naar Al-gedreven partnerships vereist

| allocatie vooraf, maar betaalt zich terug door reductie van

| media-waste. Verwachte break-even en winststijging

| binnen 6 tot 9 maanden dankzij hogere conversie-kwaliteit.

frank.news



EXECUTIVE TAKEAWAY: Een gefaseerde uitrol minimaliseert risico
en bewijst incrementele waarde binnen één kwartaal.

FASE 1 |

Fase 1: Week 1-2 e

[Audit & Setup]

- Audit huidige publisher
partnerships en
bestaande ad-stack.

- Beoordeel de gezondheid
en beschikbaarheid van
eigen first-party CRM data.
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FASE 2 ‘
|

Fase 2: Week 3-4 | =t
[Contextual Pilot] ‘

- Selecteer 1 Nederlandse
premium uitgever.

- Lanceer 100% cookieloze
contextual A/B test via
NLP targeting.
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Fase 3: Week 5-8
[Data Onboarding]

Inrichting en juridische
afdekking van de Data
Clean Room.

- Veilige koppeling van
audiences voor 'seed list’
creatie.

FASE 4

Fase 4: Week 9-12
[Schaling & Optlmallsatlel

- Activering van Al
predictive lookalikes.

- Hard evalueren op het
gedeelde performance
dashboard.

frank.news



. EXECUTIVE TAKEAWAY: Vervang oppervlakkige metrics (CTR, bruto vertoningen) door datapunten
die werkelijke business waarde vertegenwoordigen.

ANALYTICAL MASTER-VIEW

(@ B B N B &
IMEDIA KWALITEIT] [IMERK IMPACT] [PERFORMANCE]
(De Input) (De Resonantie) (De Output)
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# : EFFICIENCY
4 | |
ATTENTION- CONVERSION
WAARDE ATTRIBUTION
» Contextual Relevance Score: Doel is » Brand Lift / Recall: Gemeten stijging in - CPM Efficiency: Gewogen kosten ten
>85% match. herinnering door organische, opzichte van de kwalitatieve attention-
Brand Safety Incidents: 0 (harde eis). contextuele plaatsing. waarde.
+ Attention Time: Kwaliteit gemeten in * Conversion Attribution: Incrp.mentele
actieve seconden, niet in geladen pixels. lift puur gedreven door de uitgever en
| Al-predicties.
B _l L &l
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EXECUTIVE TAKEAWAY: Al en first-party data zijn geen buzzwords, maar
de enige route naar duurzaam rendement buiten de monopolies.

DE 5 FUNDAMENTEN ACTIEPLAN VOOR MORGENOCHTEND

Al maakt cookieloze targeting

superieur en veiliger. Stap 3:
Leg budget vrij voor een 8-

e . : ' weken proeftraject en beoordeel
Kwalitatieve First-Party Data is de uitsluitend op basis van de

nieuwe munteenheid gedeelde dashboard KPlI's.
vitei : Stap 2:
Transparante effectiviteitsmeting | B ey ey

herstelt cruciaal vertrouwen. Nederlandse uitgever voor
een Al-contextual pilot.

Contextual targeting via NLP integreert

merken organisch in content. Stap 1: -
Audit direct uw huidige
: _ mediapartners: elimineer
Verschuif de focus van losse transacties de 'black box’

naar diepgaande partnerships. T AEEE e




