STRATEGISCH RAPPORT

Gen Alpha
Influencer
Marketing

Playbook 2026

Waarom authentieke peer-to-peer

content nu cruciaal is in het nieuwe
medialandschap—en hoe Nederlandse
merken dit juridisch waterdicht executeren.

J

Geoptimaliseerd voor CMO's & Senior Marketeers
Focus: Teenage Creators (13-17 jaar)
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Situatie-analyse: De €3,2 Miljard Urgentie

Mediagedrag (2010-2024 Generatie)

YouTube
(Long-form/Opvoeder)

TikTok
(Short-form/Ontdekking)

Roblox

(Sociale
Interactie)

Lineaire TV en traditionele media zijn vrijwel
A afwezig. Traditionele celebrity endorsements
werken niet meer; Gen Alpha eist peers.

De Financiéele Impact

91% van de aankoopbeslissingen
van gezinnen wordt gestuurd
door Gen Alpha (vooral door

tienermeisjes).

—_—

Aandacht Invlioed

Merken zonder strategie
verliezen binnen 5 jaar
toegang tot €3,2 miljard.
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Koopkracht 2031
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Het 'Controlled Velocity' Framework
5 Stappen voor Verantwoorde Teenage Creator Partnerships

@ & U0 B @

1. Selectie & 2. Juridisch 3. Platform 4. Content 5. Risk &
Due Diligence Kader (NL) Strategie Guidelines Compliance
Authentieke voices Compliance en Micro-targeting Balans tussen Real-time
identificeren zonder ouderlijke op de juiste brand safety en reputatiemanagement

vanity metrics. toestemming netwerken. creator autonomie. en monitoring.

waarborgen.
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Stap 1 | Creator Selectie & Due Diligence

Het Ideale Profiel

Engagement Rate

Community-fit - -Authenticiteit

Waarden-match

Stop met volgers tellen. Voor Gen Alpha is een micro-
creator (10k-50k) met hoge engagement exponentieel
waardevoller dan een passief miljoenenpubliek.

Rode Vlaggen Checklist

A

X Plotselinge pieken in volgers zonder virale
content (indicatie fake followers).

X Geforceerde of uitsluitend generieke reacties
in de comments (bot-activiteit).

X Geschiedenis van inauthentieke, gescripte
promo's voor wisselende merken.
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Stap 2 | Het Juridisch Kader (Nederlandse Markt)

Brand safety begint bij juridische waterdichtheid. Werk altijd samen
met gespecialiseerde legal counsel.

Is de creator jonger dan 18 jaar?

Ja (16-17 jaar) ‘ Ja (< 16 jaar)

" Valt onder regulier arbeidsrecht.
Vereist aangescherpte AVG-toets STRIKTE COMPLIANCE VEREIST
voor dataverzameling. |

|
AVG & Data: Expliciete C ; Arbeidstijdenwet:
: : ontractueel: Ouders of ;
) cocpmanedsveer | | (o voopdenmsenatid | | o Sty
persoonsgegevens. ‘ aan uitvoeringen.
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Stap 3 | Platform Strategie Matrix

Aandachtsspanne | Brand Safety Index
YouTube Long-form / Diepte Hoog
TiTok | Shortfor /Snackable | MOOBOMOSKKIOR iy
: Instagram Hybride s ey Hoog

Strategisch Inzicht: YouTube is het anker voor merkvoorkeur en storytelling.

TikTok fungeert uitsluitend als de acquisitie- en virale ontdekkingsmot



Stap 4 | Content Guidelines & Balans

.

Non-negotiables Creative Freedom
(Merkcontrole) (Creator Autonomie)
y
- Productaanbod & [ g
TENGE |' - Storytelling & Pacing
- Pricing & Distributie . - Tone-of-Voice & Humor
- Compliance & \ - Endorsement stijl /

Veiligheidsvoorschriften

\

e
i
n - _‘_—I—-'_.-‘-

Nooit scripten. Zodra content geforceerd of opportunistisch
overkomt, straft Gen Alpha het onmiddellijk af.
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» High

Impact

Low

Low

Stap 5 | Monitoring, Risk & Compliance

Risk Heatmap

Schending
merkrichtlijnen

Negatief
comment
sentiment

Waarschijnlijkheid — High

>

3-Stappen Mitigatieplan

| Preventie
o Verplichte social media audits vooraf &

reputatieclausules in contracten.

' Exit-strategie

| Voorgedefinieerde kill-switches en
| PR-protocollen bij onvoorziene misstappen
van de minderjarige creator.

Real-time Tracking

24/7 Al-sentimentanalyse op video-
comments in de eerste 48 uur na live-gang. | |
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Nederlandse Marktcontext & Benchmarks

I Case: Coolblue

Average Engagement Rates

Inzet van jonge tech-reviewers voor back-to-
school campagnes met absolute focus op

2-3% Tot 4x hogere humor en hardware specs op TikTok.
interactie door intense

Traditionele
Influencers
(Adults)

peer-identificatie.

I Case: Efteling

8-12% Co-creatie met tiener-creators om attracties
relevant te houden voor de lastig te bereiken
12-16 jarige doelgroep.

Teenage
Creators
(13-17 jaar)
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De 'Do's and Don'ts' Diagnostic

ALTIJD DOEN

Transparantie: Maak advertenties
glashelder voor de jonge kijker
(voldoet aan wetgeving).

Langetermijn partnerships: Bouw
een duurzame relatie; Gen Alpha

doorziet eenmalige cash-grabs direct.

Educatie: Begeleid de jonge creator

actief in de zakelijke kant van het vak.

X

NOOIT DOEN

Scripted content eisen: Laat ze niet
woordelijk jouw corporate briefing
voorlezen.

Als mascotte gebruiken: Behandel
ze als creatieve partners, niet als een
verklede pion.

Ouders omzeilen: Sluit de ouders
nooit buiten de communicatie- of
beslissingsloop.
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Command Center: KPI's & Budget Richtlijnen

TikTok Saves Rate YouTube Watch-time Comment Sentiment
RN N\ F3
Viraal potentieel. Saves & Toont ware merkbetrokkenheid, Al-gestuurde ratic; :

shares verslaan likes. niet enkel views. positief/negatief.

Micro Creators (10k-50k volgers) €500 - €2.000 per post

Mid-tier Creators (50k-200k volgers) | €2.500 - €8.000 per post

Kostenopbouw Callout: Budgetten moeten altijd productiekosten dekken en een expliciete

fee bevatten voor ouderlijke begeleiding/management.
frank.news



Case Study: Chipotle x Salish Matter (16)

Lancering van een digitaal-only ‘Kids Meal’ ontwikkeld mét en déor de 16-jarige

YouTube/TikTok ster Salish Matter (TIME100 Creator).

Hybride Controle

Chipotle controleerde de kaders
(menu: cheese quesadilla met
rijst/bonen, pricing). Salish
controleerde de storytelling.

Geloofwaardigheid

GCeen opportunistische eenmalige
post, maar een logische fit die
iInspeelt op sterke voorkeuren die
Gen Alpha jong ontwikkelt.

Bestel Nu

Gen Alpha Invloed

Chipotle speelde direct in op de
harde data dat tienermeisjes 91%
van de gezins-aankoopbeslissingen
sturen in fast-casual dining.
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Implementatie Roadmap (De 4-Weken Sprint)

Week 1:
Research &
Legal

Eigenaar: Legal/Strategie

- Doelgroep-audit &
identificatie micro-
creators.

- Opstellen AVG-kaders

en minderjarigen-NDA's.

Week 2:
Outreach &
Contracten
Eigenaar: Partnerships

- Direct contact met
creators en
ouders/voogden.

- Vastleggen exit-
strategieén en
budgetten.

Week 3:
Briefing &
Creatie

Eigenaar: Creator/Brand

- Qverdracht van non-

negotiables vs. vrijheid.

- Oplevering en
Oplevering en brand-
safety check draft
content.

Week 4:
Publicatie &
Monitoring
Eigenaar: Data/PR

- Live-gang op
YouTube/TikTok.
- Activeren real-time

sentiment analyse &
KPl's.
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Synthese: Het Gen Alpha Systeem

Juridisch =
Non-Negotiable

Compliance en ouderlijke
toestemming vormen het
fundament.

Authenticiteit
> Bereik

Ze herkennen inauthenticiteit
sneller dan enige
voorgaande generatie.

Youlube =
Het Anker

Long-form opvoeding
verslaat short-form
viuchtigheid.

De Ouders

Zij zijn de verborgen
stakeholders in elke
succesvolle partnership.

Duurzaamheid

Langetermijnrelaties
winnen altijd van
eenmalige campagnes.
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Actieplan:
De Volgende 3 Stappen

IDEZE WEEK]

Audit huidige influencer strategie op Gen Alpha ‘blind spots’ en
budget-allocatie.

[BINNEN 14 DAGEN]

Plan een juridisch consult om standaardcontracten en
AVG-protocollen aan te scherpen voor samenwerkingen met
minderjarigen.

[BINNEN 30 DAGEN]

ldentificeer en kwalificeer de eerste 3 relevante teenage creators
(inclusief ouder-screening) in jouw niche.

Accenture Song | Klaar om Gen Alpha veilig te activeren. frank_news



