Reddit groeit 7x
harder dan Google
— Waarom
Nederlandse

Groei in H1 2026:

+586%

merken nu moeten
handelen

Strategisch Playbook 2026:

Van demand capture naar
demand creation in het nieuwe

advertentielandschap.




De status quo wankelt: Reddit explodeert
terwijl traditionele search krimpt

| H1 2026
Google Search: Marktaandeel Billy Grace Data:

daling van 62% naar 57%

e®e¢ 320.000 nieuwe
gd@% Nederlandse
.'I' gebruikers in H1.

Investeringen in
Reddit stegen
met bijna 700%.

Reddit (+586%)

TikTok (+65%)

Totaal nu 2
miljoen actieve
gebruikers in
Nederland.

Pinterest (+42%)

Conclusie: Reddit transformeert in sneltreinvaart van niche naar absolute rz - *7--"
frank.news



De urgentie: Waarom afwachten in 2026 direct
marktaandeel en marge kost

Hoog Stijgende Kosten

L

Google CPM bereikte in 2026

. een record van €7,22 (met
Verzadigde Markt dalende CPC van -10,4%).

Kosten stijgen exponentieel,
marktaandeel is verdeeld.

Snelle Adoptie

Sectoren schuiven agressief

/ op: Publieke sector (+68%),
O Travel (+63%).

Window of Opportunity

Kosten & Concurrentie

Early Mover Voordeel

Asymmetrische ROI. Lage

concurrentie, hoge _ Bouw nu merkvoorkeur op
community-betrokkenheid. voordat niche-categorieén

verzadigd raken.

Laag

Nu / Early Mover Later / Laggard

Tijd van Adoptie frank news



Het Reddit Advertising Framework:
Een 5-stappen aanpak voor de Nederlandse markt

Stap 1: Stap 2: Stap 3: Stap 4: Stap 5:
Community Content-First Targeting Creative Testen &
Research Strategie Opzet Aanpak Optimalisatie

Sentiment en Authentieke Chirurgische Native Meten op
subreddits bijdragen in precisie in formats en ecosysteem-
In kaart plaats van specifieke AMA's niveau.

brengen. push- niches. inzetten.

marketing.

%—)

De fundamentele verschuiving: Van Demand Capture (traditionele

search) naar Demand Creation (community engagement)
frank.news



Stap 1 — Community Research:
Van passieve data naar audience insights

ldentificatie Subreddits

Koppel merkwaarden aan specifieke Community Snapshot
Nederlandse (of Engelstalige) communities.
1l Relevantie Score: Bepaald door actieve
Engagement Analyse gebruikers per maand.

Observeer de taal, veelgestelde vragen en = :
upvote-dyngamiek. : ! Gevaar Zone: Vermijd subreddits met hoge
toxiciteit of strikte anti-commerciéle regels.

Sentiment Bepaling
|dentificeer pijnpunten en kansen waar het
merk direct waarde kan toevoegen.

[ O\ Reddit-gebruikers scrollen niet passief; ze participeren actief. -]

Kans: Zoek naar discussies met open
vragen zonder duidelijke marktleider.

Onderzoek is randvoorwaardelijk voor succes.
frank.news




Stap 2 — Content-First Strategie:
De cultuurclash overwinnen

- Traditionele Advertenties Reddit-Native Strategie

... Gepolijst, PR-gedreven en Authentiek, conversationeel, met een vleugje

ToomE. St schreeuwend. zelfspot.

. Snelle, transactionele conversie  Waarde toevoegen aan de lopende discussie
Doeistelling (Interruptie). (Participatie).
iAtarattio Eenrichtingsverkeer, reacties Tweerichtingsverkeer, open voor eerlijke

vaak uitgeschakeld. kritiek en dialoog.

Visuele Hoge productiekwaliteit, y : - .
Opmaak Soekater aal Lo-fi, organisch lijkend, passend bij de feed.

“De gouden regel van Reddit marketing:

De beste advertentie ziet er niet uit als een advertentie.”
frank.news



Stap 3 — Targeting
Opzet: Brede schaal versus chirurgische precisie

Run of Network Interest-Based Targeting

(Niet aanbevolen) .
* Doel: Schaal en merkbekendheid opbouwen.

» Aanpak: Target op brede interesses zoals

Interest-Based ‘Technology’, 'Personal Finance' of "Travel'.

Targeting » Voordeel: Bereikt gebruikers over het hele platform

op basis van hun gedrag.

Subreddit

Targeti
rgeting Subreddit Targeting

* Doel: Ultra-hoge relevantie en thought leadership.

» Aanpak: Richt advertenties uitsluitend op specifieke
Nederlandse communities (bijv. r/geldzaken, r/klussers).

* Voordeel: Raakt consumenten precies wanneer ze
actief bezig zijn met een gerelateerd onderwerp.

frank.news



Stap 4 — Creative Aanpak:
Drie native ad formats voor maximale impact

1. De Sponsored Post 2. De In-Feed Video 3. De ‘Ask Me Anything' (AMA)
Ziet er tekstueel en visueel uit als een Lo-fi videocontent die direct in de feed Een door het merk gesponsorde Q&A sessie.
organische thread. Essentieel om ‘banner afspeelt. Perfect voor B2C merken, Ideaal voor B2B en C-level executives
blindness' te omzeilen. Zorg voor sterke, productdemonstraties of inhaken op meme- (bijv. de CTO) om thought leadership en
platform-specifieke copywriting. cultuur zonder overgeproduceerd te lijken. autoriteit te claimen.

Cruciaal: Laat reacties open om vertrouwen uit te stralen, behalve bij extreme merkrisico’s.

frank.news



Stap 5 — Testing & Optimization:
Oplossing voor het meetprobleem

I Het Probleem: De Voetbalteam Metafoor

n
ﬂi— Google B CELL I ¢——

Elk platform meet in een silo en eist de conversie op. Er is geen zicht op kanaalinteractie.

V' De Oplossing: Ecosysteem Optimalisatie

Demand Creation Server-Side Tracking + Demand Capture
(Reddit/TikTok) Data-Driven Attributie (Google/Bing)

- Gebruik A/B testing voor copy binnen de communities.
- Evalueer weken 1-4 primair op merkbekendheid en quality site visits.
- Beoordeel succes op ecosysteem-niveau: Versterkt de Reddit-investering de uiteindelijke Google ROAS?

frank.news



Nederlandse marktcontext:

De sectoren die momenteel domineren

Publieke sector
& Non-profit:
+68,2%

Finance & Crypto:

+61,9%

Travel &
Hospitality:
+63,4%

Retail:
+28,6%

Industrial

& Energy:

-38,4%
(Krimp)

4

Waarom deze verschuiving?

Sectoren met complexe
beslissingstrajecten (Finance,
Travel) profiteren maximaal van
lange-termijn community advies.

=
~
aEEe

=~ Consumenten zoeken naar
ongefilterde ervaringen in plaats
van gepolijste SEO-artikelen.

i@ Kans voor B2B: De krimp in
industriéle budgetten biedt een
vacuum voor tegendraadse
merken om thought leadership op
te eisen.

frank.news



Budget allocatie: Verschuiving zonder incrementeel
risico via de 10%-regel

Huidige Mix (Verzadigd) Toekomstige Mix (Geoptimaliseerd)

W Overig
Google

(TikTok/Pinterest)
Reddit
(Demand Creation)
Search Google

Search

Meta/ 40%
Display

60%

35%

Meta /
Display

De Strategie:
Haal 5% tot 10% weg uit gebieden met ‘diminishing returns’ (zoals dure, generieke Google
Search termen) en alloceer dit naar Reddit. Dit financiert innovatie in de vroege oriéntatiefase

zonder dat het totale marketingbudget hoeft te stijgen.
frank.news



Do’'s and Don'ts:
De ongeschreven regels van de Reddit-cultuur

DO'S: Authenticiteit A\ DON'TS: Backlash voorkomen

 Spreek de specifieke, vaak technische taal * Gebruik absoluut geen gepolijst PR-jargon of
van de gekozen subreddit. | holle marketingtermen.
 Voeg direct en transparant waarde toe aan * Plaats geen misleidende clickbait (Redditors
de thread, zonder een klik te verplichten. straffen dit direct en publiekelijk af).
* Accepteer eerlijke feedback en beantwoord « Sluit de reacties niet af tenzij strikt
legitieme kritiek in open comments. noodzakelijk voor compliance (toont zwakte).

* Gebruik humor en zelfspot waar passend bij  Repurpose geen standaard Facebook- of
het merk. Instagram-advertenties één-op-eén.

frank.news



Implementatie roadmap:
Van inzicht naar eerste live-campagne (Week 1-8)

Community Audit Infrastructuur Creatie & A/B Soft-Launch &
& Listening & Setup Voorbereiding Monitoring

* Passieve observatie * Reddit Ads account * Ontwikkelen van * Uitrol eerste
van relevante NL en profiel Reddit-native betaalde
subreddits. A optimalisatie. A content A testcampagne.
 Sentiment meten en e Cruciaal: (tekst/video/AMA). » Dagelijks monitoren
concurrentie- Implementatie van * A/B copy van sentiment en
analyse. server-side combinaties engagement.
tracking. voorbereiden voor * Vroege bijsturing op
e |dentificeren van e [nrichten van specifieke basis van
content-hiaten. attributiemodellen communities. upvote/downvote
(GA4). ratio’s.

frank.news



KPI dashboard:
Hoe succes eruitziet voorbij de standaard ROAS

Tier 1: Brand & Engagement (Directe Platform Data)

Cost per Engaged User (CPE)  Upvote / Downvote Ratio (Cultuur check)  Community Sentiment Score
<y g, N
a\ A /2

' Tier 2: Qualit Traffic (On-Site Gedrag) “

Cost per Qlla"t'y‘ Visit (Bouncers uitgefilterd) TIme on Site (Reddit-verkeer leest vaak aanzienlijk langer dan Meta-verkeer)

Reddit Reddit
Meta Meta

Tier 3: Ecosystem Impact (Het Halo-Effect)

/\M Lift in branded search volume op Google Search.
Dit is het ultieme bewijs van geslaagde demand creation.

frank.news



Budget richtlijnen:
Financiele parameters voor de Nederlandse markt

Google Search Hoog (Historisch €7,22) Demand Capture (Bottom)
2 Meta (FB/IG) Gemiddeld tot Hoog Hybride
3t Reddit Laag (Asymmetrisch) Demand Creation (Top)
1 Minimale Test Parameters (Nederlandse Markt): |

- Aanbevolen Testbudget: €5.000 tot €10.000.

- Minimale Looptijd: 4 tot 8 aaneengesloten weken.
- Rationale: Deze investering en tijdlijn zijn essentieel om het algoritme te voeden
statistische significantie te bereiken en het halo-effect op overige kanalen te
kunnen meten voor een definitieve evaluatie.

1

frank.news



Case scenarios:
Tactische uitwerking voor B2B en B2C

B2B Tech / SaaS Merk

Focus Communities:
&) o r/NetherlandsTech, r/sysadmin, r/devops

Format Keuze: Een gesponsorde ‘Ask Me
Anything’ (AMA) gehost door de CTO, gericht
op cybersecurity trends.

Primair Doel: Thought leadership claimen,
technisch vertrouwen opbouwen, en high-
intent whitepaper downloads genereren.

Toon: Extreem inhoudelijk, transparant, geen
commerciéle fluff.

B2C Retail / Consumer Brand

Focus Communities:
) o rfklussers, r/geldzaken, r/nederlands

Format Keuze: Native in-feed productvideo’s
- en gesponsorde discussies die inspelen op
: platform-specifieke humor.

, Primair Doel: Direct quality traffic naar de
éi webshop genereren en brede demand
creation stimuleren in de vroege oriéntatiefase.

@ Toon: Licht, behulpzaam, visueel native aan

> de feed.
frank.news



Samenvatting: De 5 strategische fundamenten
voor uw mediamix

De Markt Verschuift: Reddit groeit in 2026 7x harder dan het stagnerende Google
Search. De status quo is voorbij.

Nieuwe Klantreis: Budgetten moeten verschuiven van pure demand capture naar
demand creation in de vroege oriéntatiefase.

Native Executie: Authentieke, conversationele content wint altijd. Traditionele,
schreeuwerige advertenties veroorzaken backlash.

Fundamentele Meting: Systeem-brede meting via server-side tracking is cruciaal
om de ware waarde van kanalen te zien.

Ecosysteem ROI: Optimalisatie weegt zwaarder op het totale ecosysteem dan op
geisoleerde, individuele kanaal-ROAS.

frank.news



Actieplan: Uw volgende stappen voor komende
maand

De window of

open. Merken die [V 1. Subreddit Audit Aanvragen

d d Geef uw mediabureau deze week de opdracht voor
vandaag ae . .
_ een Reddit-audit van uw merk en concurrenten.
infrastructuur en St
cultuurkett opbouwen, 2. Risicovri) Budget Isoleren

: Reserveer direct een testbudget van minimaal €5.000

verzekeren zich van uit de bestaande mix (verschuiving, geen verhoging).
marktaan_deel tegen 3. Nulmeting Inrichten
een fractie van de Installeer of verifieer multi-platform attributie (GA4 /
toekom stige kosten. Server-side) voor de start van de eerste campagne.

frank.news



