Content voor 50+: Waarom
Authentieke Doelgroepfocus Loont

Een playbook voor CMQ’s: Vergrijzing vraagt om
scherpe keuzes, niet om compromissen.
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De Verwateringsvalkuil:
Waarom Breed Appeal Niemand Raakt

Young Spectrum of Appeal Older
De NPO / Middle Compromis-content =
of the Road Aanpak Lage engagement over de hele linie.
P
De Gefocuste . Doelgroepfocus =
Aanpak Hoge loyaliteit en conversie.

Proberen iedereen tevreden te houden uit risicomijding resulteert in onzichtbaarheid.

50+ eist specifieke relevantie, geen aangelengde massamedia.



Het MAX-Principe: De Gevaarlijke Aanname van
e Conservatleve Kuker
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Aanname: 50+ zoekt uitsluitend 50+ zoekt spektakel, premium entertainment en shared
rust en nostalgie. | experiences. Nostalgie als enige pijler is een kapitale blunder.
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De 50+ Content Blueprint: Van Aanname naar Algoritme
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1. Definitie 2. Kalibratie 3. Format 4. Productie B. Distributie
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doelgroep. tone-of-voice. premium dragers. executiewaarde. efficiént.
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Stap 1 — Doelgroep Definitie: Breek het Monoliet

Werkende 55+ Early Retirees (65+) Zorgbehoeftige 70+
» Focus op efficiéntie en et o - Behoefte aan radicale
kwaliteit 52 s abatesiol A, toegankelijkheid.
* Hoge besteedbare S » Zoekend naar verdieping Voorkeur voor rustigere
inkomens. 2 en spektakel. 5A formats.
- Digitaal zeer vaardig en » Het actieve ‘Songfestival- Focus op overzichtelijkheid
veeleisend. kijkende' profiel. en service.

CORE KPI:

Segmenteer 50+ net zo rigoureus als de 18-35 doelgroep.
frank.news



Stap 2 — Content Tone Kalibratie: Vermijd de Nostalgie-Valkuil

Tone-Slider

/\ GEVAARZONE DE SWEET SPOT /\ GEVAARZONE
/77777777 | EEE—— - 77777777

- Patroniserend & Betuttelend - Volwassen, scherpe humor - Geforceerde jeugd-slang
- Puur nostalgisch (De André - Gedeeld spektakel & entertainment - Hyperactieve TikTok-stijl editing
van Duin valkuil) - Diep respect voor levenservaring

-1

CORE KPI: Sentiment analyse en relatieve engagement rate (50+ vs totaal).

Behandel de kijker als een intelligente volwassene.

|
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Stap 3 — Format Selectie: Diepgang Wint van Snackable

” N\

FOCUS GEBIED
- Lange, diepgaande video’s
- Dedicated expert e-mails
- Premium podcasts

- Live evenementen
B e e e e

“~—

x x x Langdradige ongestructureerde

livestreams

High-end social snippets
(beperkte retentie)

Oppervlakkige Memes, Snelle UGC,
TikTok-stijl editing

Waargenomen Productiewaarde
(Laag naar Premium)

Aandachtsspanne (Kort naar Lang)

CORE KPI: Completion rate en Share of Voice. j
frank.news
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Stap 4 — Productiewaarden: De Songfestival Standaard

Waarom de doelgroep premium execution verwacht als basisvereiste.

4. Talent & Host Autoriteit

Geloofwaardige presentatie, geen
schreeuwerige influencers.

3. Gelaagdheid & Diepgang in Research

Content moet feitelijk kloppen en de
intelligentie niet beledigen.

2. Onberispelijke Audio Kwaliteit

Verstaanbaarheid is een absolute
conversie-driver voor 50+.

1. Visuele Rust & Helderheid
Geen chaotische jump-cuts; strak
camerawerk en ruimtelijk overzicht.

CORE KPI:
Production quality score

(NPS op format-niveau)
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Stap 5 — Distributiekanaal Matching: Volg de Aandacht, Niet de Hype

NPO 1/ Linear TV

Shared Experience / Spektakel (Groot bereik, hoge instapkosten)

YouTube / Dedicated E-mail

Content Type Informatief / Long-form (Zeer hoge ROI en retentie)

Facebook / Nieuwssites

Community / Interactie (Hoog volume 50+)

WAARSCHUWING: Blind staren op Instagram of TikTok kost mediabudget zonder enige conversie voor
de oudere subsegmenten.

[ E KPI: Cost per engaged user (CPEU) in het 50+ segment. -’
frank.news



Strategische Diagnostiek: Do’s and Don'ts voor 50+

DO

Behandel als een premium, intelligente
audience.

DON'T

Dumb down content of de doelgroep
betuttelen.

Investeer in tijdloze, kwalitatieve en

Leunen op vluchtige, snelle
gelaagde producties.

jongerentrends.

Bied spektakel en groot entertainment

Denken dat rustig’ gelijk staat aan saai
(Het Songfestival-bewijs).

en traag.

Segmenteer scherp op levensfase,
vitaliteit en koopkracht.

Een brede ‘'senioren’ campagne draaien
voor iedereen boven de 50.
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Unit Economics: Herverdeel het Budget naar Kwaliteit

Traditionele Mix (Jeugd-focus) Optimale 50+ Mix (Focus op Kwaliteit)

Higher ROI

- Lagere
Media-inkoop
Tn;aal Tu:laal (Minde_r
Buaget Vet :LOLE  concurrentie op
hkc 89 RO 50+ kanalen)
- Hoge - 30-50% Hoger
Mﬁdiﬂ'igﬁﬂﬂp e Productiebudget
( farﬁgl Erﬁ)e e e (Premium Kwaliteit)

(Snackable UGC)

Kwaliteit vooraf financiert zichzelf terug: de initiele investering in productiekwaliteit wordt

ruimschoots gecompenseerd door lagere distributiekosten en immense organischg |
frank.news



Measurement: Het 50+ Executive Dashboard

Engagement Rate 50+ Conversion Rate (Kwalitatief)
0
+42%

Vs. Historische ‘Broad Appeal’ benchmark. Focus op high-ticket aankopen en long-form e-mail
Toont de directe lift door gerichte tone-of-voice. signups ten opzichte van jonge demografieen.

Brand Lift (50+ Segment) Cost Efficiency Index (CPEU)

Top Quartile -28% Cost ¥

Wordt het merk gezien als relevant en Cost Per Engaged User (CPEU) is significant lager

modern, of als verstoft? dan in oververzadigde 18-35 markten.
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Week 1:

Doelgroep Audit

- Map de huidige 50+
content.
- [dentificeer

‘'verwaterde’ broad-
appeal uitingen.

)

Week 2:
Content Pilot

- Selecteer exact één
50+ subsegment.

- Ontwikkel een
focus-campagne
(bijv. Early Retirees).

)

Week 3:
Distributie Test

- Vermijd het

hagelschot.

- Lanceer via
specifieke,
hoog-renderende
long-form kanalen.

q o-To-Market: De 4-Weken Implementatie Roadmap

)

Week 4:
Dptimalisatie

- Analyseer initiele
KPI's.

- Meet effectiviteit
tegenover de oude
‘Broad Appeal’
baseline.
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Executive Summary & Direct Actieplan

De 5 Key Takeaways Start Vandaag (Tear-away Actielijst)

¥ 5. Authentieke content bouwt
blijvende loyaliteit.

A 4. De nostalgie-valkuil is
dodelijk voor merken.

o7 | 3. Productiekwaliteit is

2. 50+ bezit de tijd én het
ongekende kapitaal.

1. Focus verslaat breed appeal.

AUDIT: Beoordeel je huidige content mix
streng op de Do’s and Don’ts matrix.

DEFINIEER: Kies exact éen specifieke
90+ persona voor een afgebakende Q2
pilot.

ALLOCEER: Verschuif direct 30% van
het mediabudget naar een premium
productie-test.

Wacht niet
op de krimp.
Mlales da

frank.news




