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TikTok Agentic Al:
Van Manuele
Optimalisatie
naar Autonome
Campagnes

Waarom Nederlandse merken
NnUu moeten switchen van
executie naar participatie

frank.news



Maturity Matrix

Gen 2: Tool-Based ML Gen 3: Agentic Al
(Meta/Google) (TikTok)

Gen 1: Manual Rules

Marketeer stelt rigide Algoritmes herkennen Systemen optimaliseren
regels en handmatige ad patronen en geven en handelen volledig
groups in. Hoge suggesties. Marketeer autonoom binnen
foutmarge, trage iteratie. executeert nog steeds strategische kaders.

manueel. Focus ligt op Focus ligt op culturele
interruption advertising. participatie.

“Agentic Al markeert het kantelpunt waarbij Al niet langer alleen ondersteunt, maar

autonoom beslissingen neemt en campagnes uitvoert.”

— Qing Lan, Lead Advertising Platforms, TikTok
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Strategic Executive Slides | The Algorithmic Control Room

De Kosten van Achterblijven:
Waarom Agentic Al Urgent is

Executie
Strategie

-40-60%

Daling in CPA Bureau Marge Stijging jl§ De Rolverschuiving

Vroege adopters realiseren
drastisch lagere Cost Per Action
door real-time, autonome Al

optimalisatie gedurende de dag.

Marges stijgen aanzienlijk
omdat Al handmatig beheer
vervangt, waardoor budget
vrijkomt voor strategie.

Achterblijven betekent
marktaandeel inleveren. De
marketeer stopt met knoppen
draaien en ontwerpt kaders.
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Het Agentic Al Framework voor TikTok

1. Setup

Smart Performance
Campaigns — Al krijgt
budgetcontrole.

4. Optimalisatie

Real-time Feedback —
Constante iteratie zonder
vermoeidheid.

Symphony Al /
Agentic Core N

2. Creatie

Creatieve Automatisering
— Symphony Al schaalt
output.

3. Ontdekking

Audience Discovery — Al
identificeert nieuwe kopers.

/

Strategisch Doel: Dit model verplaatst de controle
van de machinekamer naar de commandobrug.

2o mirank.news,



Stap 1 — Smart Performance
Campaign Setup

Menselijke Input TikTok Al Agents

L\\

Geen gefragmenteerde Neemt bidding en budget allocatie
ad groepen meer. volledig autonoom over en balanceert
budget in real-time.

KPI Target:
-30% CPA

Macro-doelen:
Eén robuuste campagne.

Totaalbudget.
Gewenste CPA-target.

Gerealiseerd binnen
de eerste 4 weken na
lancering.
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Strategische Imperatief: Stop met aﬁvertising,—J.‘

r

Stap 2 — Creatieve Automatisering
via Symphony Al

start met participating. Campagnes falen als
ze op tv-commercials lijken.

e

‘Multiplier Tree’

Platform-Native
Varianten
(Nieuwe hooks,
audio, overlays)

1 Basis Asset Symphony
(Video / Feed) Al Engine

_ : g Genereert talloze varianten die on-the-fly aansluiten bij
KPI Target: 5x meer creatieve varianten per week _ . ... trends, zonder stilging in produ
frank.news




Stap 3 — Audience Discovery op Autopilot

Manuele
Targeting
(Stagnant)

Al Discovery
(Groei)

Het Oude Model: Statische Demografie

Adverteerders definiéren kopers (bijv. vrouwen
20-35). Dit limiteert bereik en drijft prijzen op.

De Agentic Shift: Gedragssignalen

Algoritmes scannen miljarden platformsignalen. Het
systeem identificeert zelfstandig converterende
segmenten buiten de bekende kaders.

KPI Target: +25% Audience

Expansion Rate

Aanwas van volledig nieuwe, hoogwaardige
klantprofielen.
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Stap 4 — Real-time Creative Optimization

Seconden-precieze
engagement data
geanalyseerd

Data

B

|

Hook A = Hook B |

f = L £l - T— |
LOn-the-Tly wissel) |

De Al Actie & Impact

Al past elementen en distributie aan op basis van gedrag (bijv. wanneer
swipen gebruikers weg?). Geen wachttijden voor wekelijkse rapportages;
het systeem optimaliseert 24/7 om ad fatigue te voorkomen.

KPI Targets

+40% hogere engagement rates

Significant langere Ad Lifespan
frank.news




De Nederlandse Context:
Volwassenheid & Adoptie
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+ Bereik in de NL

| doelgroep 18-34 jaar.
TikTok Is het primaire
speelveld, geen
experimenteel

nevenkanaal.
Y

D2C Conversie Benchmark

Korte funnel e-commerce conversies in
Nederland verslaan marktgemiddelden
aanzienlijk wanneer native participatie in
plaats van interruptie wordt omarmd.

Lokale Succes Tactiek

Gebruik multimodale Al voor creator vetting.

|dentificeer en controleer Nederlandse
talenten op brand-safety zonder duizenden
video's handmatig te hoeven screenen.
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De Agentic Al Heuristieken: Do’s & Don'ts

DO: Vertrouw het Systeem DON'T: Micromanagement

Geef Al-agents voldoende zuurstof. Eis Hanteer geen rigide brand guidelines
een strikt minimum van 50 conversies die het chaotische, ‘native’ TikTok-gevoel
per week om de autonome leerfase blokkeren. Commercials presteren
succesvol te doorlopen. ondermaats.

SiuuEexcilisisfod matio-Business (Monitor géén micro-metrics op dagbasis
; zoals CPC of CTR per specifieke ad
kaders (zoals brede targeting en overall group). Laat het algoritme de ruimte om

ROAS doelen). te ademen en zelf te optimaliseren.
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Implementatie Roadmap:
Zero to Agentic in 4 Weken

Check-gate Check-gate Check-gate
O Q ®
Week 1 ; Week 2 : Week 3 Week 4
Audit &
Consolidatie
Autonomie
Initiatie

Symphony
Pilot

Audit de huidige setup.
Pauzeer gefragmenteerde
ad groups en voeg
budgetten samen in één
hoofdcategorie.

Lancering van de eerste
Smart Performance
Campaigns. De Al start de
initiéle budgetallocatie-
leerfase.

Inzet van Al-gedreven
creatieve automatisering.
Generatie van basis-assets

en automatische A/B

testing varianten.

Evaluatie van eerste
autonome optimalisaties,
iteratie van kaders, en
opschaling van budget bij
bewezen ROAS.
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Het Nieuwe KPI Dashboard
(Measurement Shift)

Step-metmeten: Cost per Click
(CPC) & Manuele Ad Group Spend

Operationeel - Al Focus

Dagelijkse Monitoring (Machine Focus)

Creative Velocity
Snelheid van iteratie en asset creatie

CPA Stabiliteit

Real-time tracking van automatische biedingen

Strategisch - Human Focus

Wekelijkse Evaluatie (Menselijke Sturing)

Total ROAS Audience Expansion Rate Time Saved

campagneniveau profielen b

Overall Return on Ad Spend op Percentag*n u
traditionelelkaders

ikt b

ieke, nieuwe Vrijgespeelde uren van team en
Uulen bureau vVoor strategische inzet
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Budget Richtlijnen &
ROI Mechanica

Pilot Investering

Verhoogde ROAS
+
X 20% ;
3 Operationele
€5.000 / mnd Efficienc .
/ i Kostenreductie
Gain
Absoluut testminimum. Binnen de eerste 6 weken op Autonome Al executie verlaagt
Noodzakelijk om de technische totale ad spend gerealiseerd interne en bureaukosten
drempel van 50 conversies per door Al optimalisatie. drastisch, wat directe impact
week te halen voor de heeft op de nettowinst.

autonome leerfase.
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Samenvatting: De 5 Axioma's van
Autonome Ad Tech

Productie-
ready

Agentic Al is geen
belofte meer voor
de toekomst, maar
een actieve
productiestandaard
op TikTok.

Strategie >
Executie

De rol van de
marketeer
verschuift van
dagelijks knoppen
draaien naar het
scherpstellen van

briefings en kaders.

Cultuur
Participatie

Succes vereist
naadloze integratie
in de TikTok-cultuur

(trends, creators),
geen traditionele
interruptie-
advertenties.

Vertrouwen
= Schaal

Volledige controle
loslaten (brede
targeting, Al
budgettering) is een
harde technische
vereiste, geen
optie.

o

First-Mover
Advantage

Early adopters in
Nederland winnen
nu marktaandeel
door structureel
lagere CPA’s te
verankeren.
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Immediate Action Plan

1. Audit de huidige setup.

Analyseer het TikTok Ads account vandaag nog en pauzeer
inefficiénte, handmatig gefragmenteerde ad groups.

2. Isoleer het pilot-budget.

Selecteer 1 kerncampagne met een minimum budget van €5K voor
de eerste Agentic Al (Smart Performance) pilot.

3. Activeer de tooling.

Boek direct een sessie met uw bureau of TikTok account manager
specifiek voor Symphony Al en Branded Buzz onboarding.
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