YouTube Shopping
Nederland 2026 - .

Van Video Platform naar
Verkoopkanaal.

Waarom de grootste video-shift
in 10 jaar in Q2 2026 een directe

impact heeft op uw mediamix en
conversiestrategie.

frank.news




De Commerce Funnel Collapse

8 Miljoen

NL zoekopdrachten
in juni 2026 naar
shopping-content.

Video = Cart

Bol Integratie

Launch-partner. Direct
schalen zonder nieuwe
e-com infrastructuur.

De Paradigmaverschuiving ’

Connected TV

Seamless on-screen
productdetails in de
woonkamer.

De koopintentie en videoconsumptie vallen nu volledig samen. Kijken is kopen geworden.
frank.news



Het Algoritme-Voordeel: Wat U Riskeert Bij Afwachten

| 13x Meer

Branded Search
Verlies van Gebruikers die organische
First-Mover Advantage merkvideo's zien via
YouTube Shopping
genereren exponentieel
Stagnertiggaggf meer merkgerelateerde

Verzadigde advertentiemarkten. zoekopdrachten.

Early Adopters
Exponentieel leercurve-voordeel.
Lagere CPA door data-verzadiging.

Organisch Bereik & ROI

Tijdlijn (H1 2026 -> H2 2027)

- Verlies van First- - Algoritme-dominantie - Gemiste audience

Mover Advantage VOOr concurrenten ownership
frank.news



Het YouTube Shopping Framework

Een end-to-end blauwdruk voor schaalbare video-commerce in Nederland.

Stap 2: Stap 3: Stap 4:
Transformatie Integratie Amplificatie

Q] )@ &

Inventarisatie & Van Review naar Tech-stack & Paid
Opportunity Point-of-Sale Platform Koppeling Aanjaagstrategie
Mapping & VAC




Stap 1: Audit & Opportunity Mapping

Total Video Asset Pool Doelstelling

Bestaande unboxings,
Nee Is de video Ja tutorials en reviews
product-gedreven? reactiveren als

verkoopkanaal.

Geen nieuwe productie
nodig voor de pilot.

Is er een duidelijk
'Shoppable Moment'?

Brand Awareness Nee
(Geen Shopping Focus)

Ja

e Is de intentie
Inspiratie Content overwogen aankoop? Doel KPI:
% content in portfolio
Ja geschikt voor directe

shopping features.
Shoppable Content Fit

(Tagging Potentieel)

frank.news



Strategisch Inzicht:

The Commerce Architecture

Stap 2: Content Transformatie

Focus op mid-tier creators voor authenticiteit en overwogen
overwogen aankopen, niet enkel op A-listers. Transformeer

passieve reviews naar actieve verkoopkanalen.

Product Tags: Visuele
pins exact op het
moment dat een product
in beeld komt.

Picture-in-Picture
Checkout: Kijker scrolt
door producten zonder
de video te pauzeren.

Live Shopping Overlays:
Urgentie-triggers tijdens
live-events.

KPIl Widget

Doel KPI's:

product links

- Click-Through Rate (CTR) op

- Video-to-Cart Rate

frank.news



KPI widget

Stap 3: Naadloze Platform Integratie Doel KPI's:

- Checkout completion rate
- Average Order Value (AQV)

Optie A:
Bol.com Affiliate
(Launch Partner)

SR Backend:
\FMTEE - Middleware: Logistiek &
SN2 YouTube Partner Fulfillment

Interface

(Viewer) Program (Bestaande

Optie B: keten merk)

Directe e-commerce
(Shopify /
WooCommerce)

Kernboodschap: U bouwt geen nieuw verkoopkanaal.
Uw bestaande e-commerce infrastructuur blijft intact en levert direct uit.

frank.news



The Commerce Architecture

Stap 4: Paid Amplification & Het Vliegwieleffect

De Synergie:

Organische inspanningen voeden
de betaalde mediacampagnes.

Resultaat: goedkopere acquisitie
en schaalbaar bereik.

Schaalbare

Acquisitie e R
Doel KPI's:

- Return on Ad Spend (ROAS)
- Cost per Acquisition (CPA)

2. Retargeting &
Seed Audiences

High-intent data voedt
specifieke product-ads

frank.news



Platform Vergelijking: YouTube vs. TikTok Shop

. YouTube Shopping TikTok Shop

Hoog/Overwogen
(Bv. 'beste laptop 2026')

Average Order :
2 Value (AOV) . Hoog O Laag/Fast-moving

1 Koopintentie

Laag/Impuls

z Content Maanden/Jaren Uren/Dagen
Levensduur (Search-driven) (Feed-driven)
Redirect naar eigen Volledig In-app
oy O site of Bol.com . afhandeling

Diagnose: YouTube is voor B2C-merken die vertrouwen en educatie vereisen voor
voor een high-value aankoop. TikTok wint op low-ticket impulsaankope[FerN IR e



Marktcontext & Consumentengedrag NL 2026

Adoptie per Categorie Respons van 8 Miljoen Nederlanders:

1. Actieve Vergelijking

e

(Reviews) Consumenten zoeken proactief naar diepgaande
productvergelijkingen voor conversie.

(Tutorials)

Fashion (Try-on hauls) Kijkers verwachten toenemend naadloze functionaliteit
via het televisiescherm in de woonkamer.

2. Connected TV (CTV) Verwachting

3. Diepgang Voorafgaand aan Aankoop

Home & Living

_ WARM Langere videocontent (>8 min) drijft de hoogste

conversie voor overwogen aankopen.

frank.news



Do’s and Don’ts: Strategische Valkuilen

X Don'ts (Pillars of Failure) W/ Do’s (Pillars of Success)

» Te ‘salesy’ of agressieve push-content » Focus op authentieke educatie, ‘how-
plaatsen in plaats van waarde to’ formats en diepgaande reviews.
toevoegen. : :

« Slechte of niet-geoptimaliseerde « Maak maximaal gebruik van de Bol.com
Mobile UX bij de uitgaande klik. integratie voor frictieloze logistiek.

» Het YouTube-algoritme voor commerce  Stimuleer mid-tier creators actief om
negeren (verkeerde product-tags, aan te sluiten bij het Affiliate
slechte titels). programma.

e Post-purchase community building » Optimaliseer video-titels expliciet voor
volledig verwaarlozen na de conversie. high-intent zoekopdrachten.

frank.news



Implementatie Roadmap (De Eerste 30 Dagen)

Week 1 Week 2 Week 3 Week 4

Strategie & Huidige top 20 video's ‘

- analyseren en commerce fit
Audit bepalen.

Pilot van 3-5 shoppable video's
Content selecteren, bewerken en
taggen.
YT Shopping account koppelen
Tech & Setup aan Bol/Shopify, checkout
flows testen.

. Eerste Video Action Campaigns
MEd’? _& ] (VAC) live zetten ter
Amplification ondersteuning.

Doelstelling na Dag 30: De e-commerce engine is operationeel en genereert first-touch ¢

frank.news



Executive Dashboard: KPl's & Budget Q2 2026

Click-to-
Site Rate

Engagement
Rate

Views Add-to-Cart Purchase CLvV

Investeringsmatrix

Categorie Investering Toelichting

n Contentproductie €2.000 - €8.000 per video Afhankelijk van productiewaarde en creator-tier.

H Platform Fees Prestatie-gebaseerd Affiliate-based via het YouTube Partner Programma.
E Paid Media Budget €5.000 - €15.000 / maand Geadviseerd startbedrag voor het aanjagen (VAC).
n ROI Verwachting Positieve ROAS Haalbaar na initiéle algoritmische leerperiode van 3 maanden.

frank.news




Mediamix Integratie &3a{Ei[elelnt-1gt=Te[=TaglcTa]s

Risico & Realisme (Geen Quick Wins)

Meta Risico: Realisme:
Awareness Verwqchtlng van ﬁlgnrltme en audlenr_:e
Shoppable overnight sales pieken. | vereisen een leerperiode
Video van 3-6 maanden.
(YouTube)
Risico: Realisme:
Focus op zo goedkoop Hoge productiekwaliteit
| mogelijke conversie- en authentieke reviews
Passieve video's. winnen. Bouw eerst een
e S Goog| community, verkoop
gie
_A Shopping daarna.

(Synergie)

Strategische reallocatie van budgetten.




Samenvatting & Actieplan

5 Key Takeaways voor de Board Action Plan (Next 30 Days)

Deze week: Voer een commerciéle
audit uit op uw top 20 best presterende

2 e Early movers veroveren nu het onmisbare YouTube video's.
algoritme-voordeel ten opzichte van

PoNChErenten. D Volgende 2 weken: Setup YouTube
Shopping infrastructuur en produceer 3

1 e YouTube is getransformeerd van puur
awareness-kanaal naar direct point-of-sale. D

3  Commerce-integratie in videostrategie is ! _
anno 2026 geen optie, maar een vereiste. pilot video's.

e Strategische budget-reallocatie van passieve Maand 1: Lanceer met €10K paid
display naar shoppable video is kritiek. D seed-budget (VAC) om algoritme te

) voeden en meet first-touch conversies.
5 e De succesformule: Test klein, meet scherp op

intentie, en schaal onmiddellijk bij succes.

frank.news



