Hoeveel content heb je
echt nodig voor GEO
succes?

Het 2024-2026 Playbook:
Van betaalde afhankelijkheid
naar organische
marktdominantie.

frank.news



Stijgende CPC's maken organische marktdominantie
via GEO business-critical.

- Consumenten verschuiven
razendsnel van klassieke
zoekmachines naar
Al-engines.

Kosten Paid Media
(B2B & Retail CPCs)
2024-2026

- Al-engines slurpen informatie
Kantelpunt: uit tientallen bronnen tegelijk —
Paid onhoudbaar wie niet in die bronnen zit,
wordt onzichtbaar.

- Investeren in earned media is

niet langer optioneel om
marktaandeel te behouden.

Adoptie Al-Search g
(ChatGPT, Gemini, Perplexity) ®

2024 2025 2026

Merken die nu niet investeren in een robuuste contentstrategie, bouwen een achterstand
op die na 2026 wiskundig niet meer in te halen is. frank news



GEO is geen vervanging van SEO, het vereist een
fundamenteel ander ecosysteem.

Klassieke SEO Generative Engine Optimization (GEO)

Compleetheid, Diepgang & Citaties
(Feiten boven mooie praatjes).

Focus: Zoekwoorden & Backlinks. Focus:

Eén geoptimaliseerd artikel per
thema.

Multimediale ecosystemen

Output: (Podcasts, Video's, Long-reads).

Output:

Een Al die 24/7 wakker is en alles

Doelwit: De Google crawler. Doelwit: synthetiseert.

Eén whitepaper per kwartaal of
losse blogposts.

Een doorlopende stroom van

Frequentie: gestructureerde content.

Frequentie:

Executive Takeaway: Eén goed verhaal is niet langer genoeg. Al-engines verlangen een
brede, diepe en actuele kennisbank om jouw merk als autoriteit te citeren. frank news



Het GEO Content Framework: Zichtbaarheid is een
product van drie dimensies.

Y-As: Kwaliteit (E-E-A-T & Formats) -
Diepgang, schema-markup, en spreiding

“ \i.rzr tekst, audio en video.
[] ]
o \ ‘ Volume x Kwaliteit x Tijd =
: 3 : Citatiewaarde. Al indexeert
Z-As: Tijd (Consistentie) niet alleen tekst, maar ook

- De doorlopende, wekelijkse podcast-transcripties en

publicatieritmes die de videobeschrijvingen. Multimediale
content versterkt autoriteit én

i’
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Al-crawlers voeden vindbaarheid exponentieel
X-As: Volume (Kwantiteit) -
De breedte van de contentbibliotheek
over alle relevante sub-thema's.

GEO is een volumespel waarin kwaliteit de drempelwaarde is.

De dimensies tellen niet bij elkaar op; ze vermenigvuldigen elkaar.

frank.news



Baseline Benchmarks: De vereiste contentvolumes per
Nederlandse sector

Benodigd Jaarvolume

Sector (Artikelen/Assets) E-E-A-T Striktheid Tijd tot Impact
B2B SaaS 100-150 assets/jaar 6-9 maanden
Retail & E-commerce 150-200 assets/jaar 3-6 maanden
Finance (YMYL) 50-100 assets/jaar 9-12 maanden
Health (YMYL) 50-80 assets/jaar 12-18 maanden
Travel & Leisure 100-150 assets/jaar 6-9 maanden

Executive Takeaway: Sectoren met hoge ‘Your Money or Your Life’ (YMYL) profielen vereisen
lagere volumes maar maximale autoriteit. Retail draait op hoge frequentiefrank_news



Kwaliteitscriteria: Wat maakt content ‘goed genoeg’
voor een Al-citatie?

Anatomy of a GEO-Optimized Asset

Auteur & Expertise (E-E): — _~—— Bewijs-gedreven Data (A):
Transparant, menselijk, y o Integratie van case studies,
gedreven door echte kennis. i y- klantbeoordelingen, en eigen
(Geen anonieme redactie). J‘E e e o onderzoeksdata.
0 I ] I c=
P Compleetheid & Structuur (T):
Za Duidelijke koppen, opsommingen
= VZ en samenvattingen voor snelle
Al-verwerking.
Technische Fundering: .
Schema-markup toegepast; | N
gestructureerde datg helpt [ Bronverwijzingen:
Al categoriseren. & & & Externe links naar andere

gezaghebbende bronnen.

Executive Takeaway: In een zee van gelikte, door Al gegenereerde content is oprechte,

diepgaande en feitelijk onderbouwde tekst het nieuwe goud.
frank.news



Productiecapaciteit: Het bouwen van de GEO Content Machinerie.

Resource Allocation Waterfall

De Jaarlijkse Doelstelling
(bijv. 150 multimediale assets).

Split 1: Intern Team
(De Regisseurs)

Output per FTE: ~40 hoogwaardige
assets/jaar.

Verantwoordelijk voor: Strategie,
interviews met SME's (Subject Matter
Experts), authenticiteit bewaken.

Split 2: Bureau / Flexibele Schil
(De Schaalbaarheid)

Verantwoordelijk voor: Volume-
productie, videobewerking, podcast-
techniek, SEQO/GEO-techniek.

Split 3: Al-Tooling
(De Versnellers)

Verantwoordelijk voor: Repetitieve
schaalvergroting en content-
herverpakking.

Executive Takeaway: GEO vereist een redactionele machinerie. Eén copywriter is kansloos; succes

vraagt om een hybride ecosysteem van interne experts, flexibele bureaus en slimme tech.
frank.news




Al in Productie: Realistische efficientiewinst
versus kwaliteitsverlies.

Waar Al schaalt - Efficiéntie Waar Al faalt - Risico's
- Transcripties van video/podcasts omzetten - Origineel "'Thought Leadership' creéren (Al
naar tekst. recycleert enkel).
* - Genereren van Schema-markup en - E-E-A-T diepgang en menselijke nuances
metadata. - toevoegen.
" - Structureren van outlines en content- - Geloofwaardige expert-interviews voeren.

samenvattingen.

- Herverpakken van één hero-asset naar 10
social posts.

Executive Takeaway: Gebruik Al als een productie-assistent voor structuur en distributie, nooit
als de primaire auteur van je kernboodschap.

frank.news



De Publicatiefrequentie: Hoe plan je 150+ assets
per jJaar zonder chaos?

De Maandelijkse 'Hero' (12x per jaar): Diepgaande whitepapers, eigen
onderzoeksrapporten of grote video-producties. Vraagt zware E-E-A-T focus.

De Wekelijkse 'Hub' (52x per jaar): Niche podcasts, kwalitatieve nieuwsbrieven,
l expert-interviews. Levert constante citaties voor Al. l
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De Dagelijkse 'Pulse’ (200+ per jaar): Korte nleuwsupdates, FAQ-antwoorden, social distributie van Hero/Hub content.
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Executive Takeaway: Consistentie is een ranking factor. Al-engines belonen merken die fungeren als
een betrouwbare, doorlopende nieuwszender binnen hun niche.

frank.news



De 8 Valkuilen bij Content Volume Scaling.

& |DO'S}

. 1. Bouw content in series (zoals een TV-
zender) voor herkenbaarheid.

- 2. Integreer tekst met audio/video; Al
indexeert alles.

. 3. Focus op bewijs-gedreven content (data &
reviews).

» 4. Start n(, de ROI-curve heeft 6-12 maanden
~aanloop nodig.

1. Vertrouwen op pure Al-teksten (risico op
Al-spam detectie).

2. Eén kanaal isoleren (alleen bloggen is
onvoldoende).

3. Oppervlakkige 500-woorden artikelen
publiceren (thin content).

4. Technische SEO (zoals schema-markup)
negeren ten faveure van volume.

Executive Takeaway: Volume zonder architectuur is ruis. Kwaliteit zonder volume is
onzichtbaar voor de generatieve engine.

frank.news



De Nederlandse Context: Bewezen cases
van GEO-schaalbaarheid.

Case 1: B2B Software (Randstad)

Case 2: Nationale Retailer

Volume: 120 artikelen + 12
podcasts in 9 mnd.

Tijdlijn: Maand 1-4 stagnatie,
maand 5+ exponenti€le Al-citaties.

Resultaat: 180% stijging
in "high-intent'
organische leads.

Volume: 200+ FAQ/Product-
dieptestukken (video + tekst).

Tijdlijn: Zichtbaar in Gemini/
ChatGPT binnen 4 maanden.

Resultaat: Afhankelijkheid
A\ van Google Shopping
verlaagd met 22%.

Case 3: Financiéle Dienstverlener
(YMYL)

Volume: 60 extreem hoogwaardige
expert-interviews.

Tijdlijn: 12 maanden tot doorbraak
(vanwege strikte E-E-A-T).

Resultaat: Autoriteitsscore
MNP dominant over top-3
~concurrenten.

Executive Takeaway: Alle succesvolle cases vertonen een ‘Hockey Stick’ curve: maanden van

investering zonder direct resultaat, gevolgd door exponentiele dominantie.

frank.news




Het GEO KPI Dashboard: Voorbij de vanity metrics.

Kwadrant 1: Al-Citatiefrequentie O_ &% | Kwadrant 2: Multi-channel Zichtbaarheid & & [
Hoe vaak wordt het merk p, Groei in gecombineerd
genoemd als bron in o g organisch verkeer B sl
PEFP!EFit{. ChatGPT en — (Search + YouTube + e !
Gemini? (De nieuwe - Podcast platforms). B
ranking).
Kwadrant 3: Engagement Diepte () 1l | Kwadrant 4: Conversie per Contenttype
Scroll-depth, time-on-page, Welke formaten (Hero vs | Hero Content
‘ en voltooingpercentages van | Hub) dragen direct bij
79% video/audio (bewijst E-E-A-T | aan de pijplijn of verkoop? ol
aan de algoritmes). Piiplin / Verkoop [l

Executive Takeaway: Stop met sturen op losse keyword-posities. Meet de
algehele merk-autoriteit en de penetratie in Al-gegenereerde antwoorden.

frank.news



Budgetrichtlijnen: GEO is een CAPEX-investering
in digitaal vastgoed.

Cost vs. Compounding Value

He{u Thought Leadersh'P_ Business Case Narratief:
Budgetteer niet vanuit een
Mot o maandelijks marketing-

o uitgaven (OPEX)
Basis / Al-Assisted Content perspectief, maar zie elk

Basis / Al-Assisted Content (€200 - €500 per asset) stuk content als digitaal
Hoge volumes, FAQ's, standaard blogs. Geschikt voor snelle indexatie. vastgoed dat jarenlang

Core Hub Content (€500 - €1200 per asset) cumulatief verkeer en
Long-reads, podcast producties. Bouwt de autoriteit. citaties genereert.

Hero Thought Leadership (€1200 - €2000+ per asset)
Eigen onderzoek, high-end video, expertpanels. De ultieme E-E-A-T signalen.

Executive Takeaway: Een succesvolle GEO-strategie kost initieel meer dan klassieke SEO, maar
verlaagt de Cost Per Acquisition (CPA) structureel over een periode van 18 maanden.

frank.news




Implementatie Roadmap: Van Nul naar Organische
Dominantie in 6 Maanden.

Maand 1: De Baseline & Audit. 1

Bestaande content analyseren op GEO-geschiktheid.
E-E-A-T gaten in de markt identificeren.

Maand 2-3: De Machinerie Bouwen. {:t::'-}

Intern team aligneren met flexibele bureau-schil.
Al-tooling implementeren voor structuur en transcriptie.

Maand 4-5: Volume Scaling (De ‘Grind’). -y

Wekelijks ritme van Hero en Hub content lanceren.
Focus op multi-channel (Tekst + Audio/Video).

Maand 6+: Eerste Al-Citaties & Optimalisatie. A

Meten van de eerste ChatGPT/Gemini vermeldingen.
Bijsturen op basis van engagement data.

| | i I I >

Maand 1 Maand 2 Maand 3 Maand 4 Maand 5 Maand 6+

Executive Takeaway: De eerste 90 dagen draaien puur om infrastructuur en kwaliteitsstandaarden; daarna is het
een genadeloze executie van volume.
frank.news



Executive Summary: Jouw actieplan voor de komende 90 dagen.

()

De Verschuiving is Nu:
Al-engines vervangen
klassieke zoekmachines:
volume x kwaliteit is de
nieuwe ranking factor.

2)

Multimediale
Noodzaak: Audio,
video en long-reads zijn
cruciaal. Eén formaat is
onzichtbaar.

©

E-E-A-Tis
Ononderhandelbaar:
Menselijke expertise en
feitelijke data (bewijs)

verslaan Al-

gegenereerde bulk.

Bouw de Machinerie:
Integreer interne experts
met Al-efficiéntie en
bureau-schaalbaarheid.

(5)

Beheer het Budget als
Vastgoed: Behandel
content-investeringen

als cumulatieve
bedrijfsmiddelen, niet
als wegwerp-
campagnes.

Action Box
Jouw Eerste Stap Morgen: Voer een E-E-A-T gap-analyse uit op je huidige top-10 conversiepagina's.
Hoeveel feitelijk, citeerbaar bewijs bevatten ze voor een Al-engine?

Executive Takeaway

GEO wacht niet op jaarbudget-cycli. De merken die de contentbibliotheek van 2026 domineren, schrijven die artikelen vandaaa.

frank.news



